
 

 

กมัพชูา

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

การค้าระหว่างประเทศมคีวามสําคญั
กมัพูชาไม่สามารถผลติสนิคา้เพื อตอบสนองความต้องการ
ปรมิาณและคุณภาพ ขณะที เศรษฐกจิกมัพชูาที เตบิโต
จะขยายตวัราวรอ้ยละ 7 ในปี 2556 
จากขอ้มูลในปี 2554 พบว่า สนิคา้
นํ4ามนัปิโตรเลยีม และวสัดุก่อสรา้ง 
โดยมจีนีเป็นแหล่งนําเขา้สาํคญัอนัดบั 
รองลงมา คอื เวียดนาม ร้อยละ 14
นํ4ามนัสาํเรจ็รปู นํ4าตาลทราย เครื องดื ม 

 

 

 

 

 

 

ความจาํเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้จาํนวนมากเพื อตอบสนองความตอ้งการบรโิภคภายในประเทศ 
กมัพูชาเป็นตลาดการคา้ที น่าสนใจ
ทา่มกลางกาํลงัซื4อในตลาดหลกัอยา่งสหรฐัฯ และยุโรปที 
ทศันคตทิี ดต่ีอสนิคา้ไทยทั 4งในด้านคุณภาพ
สนิคา้ที มรีะดบัราคาใกลเ้คยีงกนัจากคู่แขง่อย่างเวยีดนาม
อยา่งดจีากชาวกมัพชูา นอกจากนี4 การที 
ชาวกมัพชูาจงึรูจ้กัสนิคา้ไทยเป็นอย่างด ี
กระจายสนิคา้ระหว่างกนั ขณะที ปจัจุบนัความสมัพนัธ์ระหว่างไทยและกมัพชูา
ทั 4งสองประเทศตั 4งเป้าเพิ มมูลค่าการคา้ระหว่างกนัเฉลี ยรอ้ยละ
เกื4อหนุนใหมู้ลค่าส่งออกของไทยไปกมัพูชาขยายตวัเพิ มขึ4นจากที ขยายตวัถึงร้อยละ 
สนิคา้ไทยที มศีกัยภาพในการสง่ออกไป

ที มา : General Department of Customs and Excise of Cambodia

แหล่งนําเข้าสาํคญัของกมัพชูา

เวียดนาม 

จีน 2

ไทย 11.8% 

เกาหลีใต้ 4.9% 

อื(นๆ 36.6% 

ญี(ปุ่ น 4.0% 

กมัพชูา...ตลาดเปิดกว้างสาํหรบัสินค้าไทย 

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

การค้าระหว่างประเทศมคีวามสําคญัอย่างมากต่อกมัพูชา โดยเฉพาะการนําเขา้สินค้า
ตอบสนองความต้องการบรโิภคภายในประเทศได้อย่างเพยีงพอ

เศรษฐกจิกมัพชูาที เตบิโตเฉลี ยรอ้ยละ 8 ต่อปีในช่วง 10 ปีที ผ่าน
2556 ส่งผลใหก้มัพูชามคีวามต้องการนําเขา้สนิคา้เพิ มขึ4น
สนิคา้นําเขา้ส่วนใหญ่เป็นวตัถุดบิและสนิคา้ขั 4นกลาง

วสัดุก่อสรา้ง เพื อรองรบัการขยายตวัของภาคอุตสาหกรรมในประเทศที กําลงัเตบิโต
จนีเป็นแหล่งนําเขา้สาํคญัอนัดบั 1 ครองสว่นแบ่งตลาดเกอืบรอ้ยละ 30 ของมลูค่านําเขา้ทั 4งหมด

14.4 และไทย ร้อยละ 11.8 สนิค้าส่งออกสําคญัของไทยไปกมัพูชา ได้แก ่
นํ4ามนัสาํเรจ็รปู นํ4าตาลทราย เครื องดื ม เครื องสาํอาง สบู่ และผลติภณัฑร์กัษาผวิ และปนูซเีมนต์

จาํเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้จาํนวนมากเพื อตอบสนองความตอ้งการบรโิภคภายในประเทศ 
น่าสนใจสําหรบัผูส้่งออกไทยและมโีอกาสขยายมูลค่าการคา้ได้อกีมาก
หลกัอยา่งสหรฐัฯ และยุโรปที ยงัอ่อนแอ อกีทั 4งไทยมแีตม้ต่อจากการที ชาวกมัพชูามี
งในด้านคุณภาพซึ งเป็นที ยอมรบัอย่างกว้างขวางและราคาเหมาะสม

ลเ้คยีงกนัจากคู่แขง่อย่างเวยีดนาม ส่งผลใหส้นิคา้ไทยเป็นที นิยมและได้ร ั
นอกจากนี4 การที ชาวกมัพชูาไดร้บัอทิธพิลคอ่นขา้งมากจากสื อโทรทศัน์ของไทย

นคา้ไทยเป็นอย่างด ีประกอบกบัไทยมพีรมแดนตดิต่อกบักมัพชูา ซึ ง
ปจัจุบนัความสมัพนัธ์ระหว่างไทยและกมัพชูาเป็นไปในทศิทางที ดขี ึ4น 

ตั 4งเป้าเพิ มมูลค่าการคา้ระหว่างกนัเฉลี ยรอ้ยละ 30 ต่อปี ในช่วงปี 2555
ไทยไปกมัพูชาขยายตวัเพิ มขึ4นจากที ขยายตวัถึงร้อยละ 

สนิคา้ไทยที มศีกัยภาพในการสง่ออกไปกมัพชูา มดีงันี4 

ที มา : กระทรวงพาณชิย ์(ไทย) General Department of Customs and Excise of Cambodia 

สินค้าส่งออกสาํคญัของไทยไปกมัพชูาปี 2554 

เวียดนาม 14.4% 

28.3% 

ปนูซีเมนต ์3

อื(นๆ 60.7% 

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย (EXIM BANK) 
 

โดยเฉพาะการนําเขา้สินค้า เนื องจาก
บรโิภคภายในประเทศได้อย่างเพยีงพอทั 4งในด้าน

ปีที ผ่านมา และคาดว่า
เพิ มขึ4นอย่างต่อเนื อง ทั 4งนี4 

วตัถุดบิและสนิคา้ขั 4นกลาง อาท ิด้ายและผา้ผนื 
เพื อรองรบัการขยายตวัของภาคอุตสาหกรรมในประเทศที กําลงัเตบิโต 

ของมลูค่านําเขา้ทั 4งหมดของกมัพชูา
สนิค้าส่งออกสําคญัของไทยไปกมัพูชา ได้แก ่

ปนูซเีมนต ์ตามลาํดบั 

 

 

 

จาํเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้จาํนวนมากเพื อตอบสนองความตอ้งการบรโิภคภายในประเทศ ส่งผลให้
มโีอกาสขยายมูลค่าการคา้ได้อกีมาก โดยเฉพาะ

มแีตม้ต่อจากการที ชาวกมัพชูามี
และราคาเหมาะสมเมื อเทยีบกบั

สนิคา้ไทยเป็นที นิยมและได้รบัการตอบรบั
ากสื อโทรทศัน์ของไทย ผูบ้รโิภค

ซึ งเอื4อต่อการขนส่งและ
ไปในทศิทางที ดขี ึ4น ส่งผลให้

2555-2558 ซึ งคาดว่าจะ
ไทยไปกมัพูชาขยายตวัเพิ มขึ4นจากที ขยายตวัถึงร้อยละ 44 ในปี 2555 ทั 4งนี4 

งออกสาํคญัของไทยไปกมัพชูาปี 2555  

นํ6ามนัสาํเรจ็รปู 17.5% 

นํ6าตาลทราย 8.6% 

เครื(องสาํอาง สบู ่ 
และผลิตภณัฑร์กัษาผิว 4.2% 

3.7% 

เครื(องดื(ม 5.3% 
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วตัถุดบิ สนิคา้ขั 4นกลาง และสนิคา้ทนุ ซึ งไทยมศีกัยภาพในการผลติและสง่ออกไปกมัพชูา ไดแ้ก ่

☺  ผ้าผืนและด้าย เพื อใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมเสื4อผ้าสําเร็จรูปของกัมพูชาที มีแนวโน้ม
ขยายตวัตามการสง่ออกเสื4อผา้สาํเรจ็รปู ทั 4งนี4 ในปี 2554 ผา้ผนืและดา้ยเป็นสนิคา้นําเขา้สาํคญัอนัดบั 1 คดิเป็น
เกอืบรอ้ยละ 30 ของมลูคา่นําเขา้ทั 4งหมดของกมัพชูา  

☺  เชื6อเพลิง เพื อรองรบัการขยายตวัของโรงงานอุตสาหกรรม การผลติกระแสไฟฟ้า และความตอ้งการ
ใชย้านพาหนะที เพิ มขึ4นต่อเนื อง ทั 4งนี4 ในปี 2555 ไทยส่งออกนํ4ามนัสาํเรจ็รปูไปกมัพชูาเป็นอนัดบั 1 คดิเป็น
รอ้ยละ 18 ของมลูค่าส่งออกทั 4งหมดของไทยไปกมัพชูา และขยายตวัสงูถงึรอ้ยละ 48 จากความตอ้งการใชใ้น
ภาคอตุสาหกรรมและภาคคมนาคมขนสง่ที ขยายตวัตามภาวะเศรษฐกจิที เตบิโตอยา่งแขง็แกรง่  

☺ ปูนซีเมนต์และวสัดุก่อสร้าง มีแนวโน้มเติบโตตามธุรกิจอสงัหาริมทรพัย์ ซึ งกําลังขยายตัว 
อยา่งรอ้นแรง โดยเฉพาะในกรุงพนมเปญ เมอืงหลวงของกมัพชูา ทั 4งนี4 ในปี 2555 มลูค่าการลงทุนในภาคก่อสรา้ง
ของกมัพูชาขยายตัวสูงถึงร้อยละ 72 เป็น 2.1 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั โดยมีการอนุมตัิโครงการก่อสร้าง
ศนูยก์ารคา้ อาคารพาณิชย ์คอนโดมเินียม โรงแรมและรสีอรต์ จาํนวนมาก นอกจากนี4 รฐับาลยงัเร่งพฒันาประเทศ
ทั 4งการปรบัปรุงระบบสาธารณูปโภคพื4นฐานและการสรา้งเครอืขา่ยเชื อมโยงการคมนาคมภายในประเทศและ
เส้นทางคมนาคมขนส่งระหว่างประเทศเพื อรองรบัการคา้และการลงทุนภายใต้การก้าวสู่การเป็นประชาคม
เศรษฐกจิอาเซยีน (ASEAN Economic Community : AEC) อยา่งเตม็รปูแบบในปี 2558 

☺  เครื(องจกัรกลและอปุกรณ์การเกษตร อาท ิรถไถ รถเกบ็เกี ยว รถตดัหญา้ เครื องสบูนํ4า 
เครื องป ั bมนํ4า เครื องสขีา้ว และเครื องอบ เพื อรองรบันโยบายของรฐับาลในการสนับสนุนภาคเกษตรกรรม ทาํให้
มคีวามต้องการนําเขา้สนิค้าในหมวดเครื องจักรกลและอุปกรณ์การเกษตรเพิ มขึ4น ทั 4งนี4 เครื องจกัรกลและ
อปุกรณ์การเกษตรที เหมาะกบัตลาดกมัพชูาควรมเีทคโนโลยไีม่ซบัซอ้น ใชง้านสะดวก สามารถซ่อมบํารุงไดง้า่ย 
และราคาไมส่งูนกั เนื องจากเกษตรกรกมัพชูาสว่นใหญ่ยงัขาดทกัษะและมขีอ้จาํกดัดา้นเงนิทนุ  

 

 

ปัจจุบนักัมพูชาพึ(งพาการนําเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคค่อนข้างมาก เนื( องจากขาดแคลน
เทคโนโลยีและเงินลงทุนในการผลิตและแปรรปูสินค้า อกีทั 4งเพื อรองรบันักท่องเที ยวต่างชาตทิี เดนิทาง
มาเยอืนกมัพชูา ซึ งมแีนวโน้มเพิ มขึ4นต่อเนื อง โดยสงูถงึ 3.58 ลา้นคนในปี 2555 หรอืขยายตวัราวรอ้ยละ 25 
จากปี 2554 ขณะที กระทรวงการท่องเที ยวของกมัพูชาคาดว่าจํานวนนักท่องเที ยวต่างชาติจะเพิ มขึ4นเป็น  
7 ลา้นคนในปี 2563 ทั 4งนี4 สนิคา้อปุโภคบรโิภคซึ งไทยมศีกัยภาพในการผลติและสง่ออกไปกมัพชูา ไดแ้ก ่

☺  อาหารและเครื(องดื(ม อาท ิอาหารแปรรปู ขนมขบเคี4ยว นมและผลติภณัฑ์นม ชาและนํ4าผลไม ้
ตลาดมแีนวโน้มขยายตวัด ีเนื องจากจํานวนประชากรของกมัพูชามแีนวโน้มขยายตวัสูงเฉลี ยร้อยละ 1.5 ต่อปี 
ประกอบกบัมนีักท่องเที ยวต่างชาตเิดนิทางเขา้มาในกมัพชูาเพิ มขึ4นต่อเนื อง แต่การผลติอาหารและเครื องดื ม
ในประเทศยงัไมเ่พยีงพอทั 4งในดา้นปรมิาณและคณุภาพ ทาํใหก้มัพชูาจาํเป็นตอ้งนําเขา้สนิคา้ดงักล่าว 

สินค้าอปุโภคบริโภค 

วตัถดิุบ สินค้าขั 6นกลาง และสินค้าทุน 
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☺  เครื(องสาํอาง สบู่ และผลิตภณัฑ์รกัษาผิว เป็นสนิค้าดาวรุ่งที มแีนวโน้มเติบโตสูง เนื องจาก
ประชากรกมัพูชากว่ารอ้ยละ 50 มอีายุตํ ากว่า 25 ปี ซึ งเป็นวยัที ชอบแต่งตวัและรกัสวยรกังาม นอกจากนี4 
การพฒันาประเทศและความเป็นเมอืงที ขยายตวัอย่างรวดเรว็ ส่งผลใหช้าวกมัพูชาเริ มหนัมาดูแลสุขภาพและเสรมิ
ความงามมากขึ4น อกีทั 4งยงัไดร้บัอทิธพิลจากสื อของไทย ทาํใหเ้กดิพฤตกิรรมเลยีนแบบการใชส้นิคา้ไทย ส่งผลให้
มลูคา่สง่ออกสนิคา้ในหมวดดงักล่าวจากไทยไปกมัพชูาเตบิโตกา้วกระโดดเฉลี ยรอ้ยละ 32 ต่อปี ในชว่ง 5 ปีที ผา่นมา 

☺  ยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ มแีนวโน้มขยายตวัตามรายได้ของชาวกมัพูชาที เพิ มขึ4น 
ขณะที ตลาดยงัมชีอ่งว่างในการเตบิโตอกีมาก รถยนต์ที นําเขา้จากไทยเพื อจําหน่ายในกมัพชูาทั 4งหมดเป็นรถยนต์
ที ผลติขึ4นตามคําสั  งเฉพาะ เนื องจากต้องมพีวงมาลยัด้านซ้ายตามที กฎหมายกมัพูชากําหนด นอกจากนี4 
กลุ่มประชากรที มกีําลงัซื4อไม่สูงนักนิยมซื4อรถยนต์มอืสอง ทําใหก้มัพูชานําเขา้รถยนต์มอืสองกว่ารอ้ยละ 30 
ของรถยนต์ทั 4งหมดที นําเขา้ จงึเป็นโอกาสสําหรบัการส่งออกชิ4นส่วนรถยนต์ประเภท REM (Replacement 
Equipment Manufacturing) ซึ งเน้นจาํหน่ายเป็นอะไหล่ทดแทน รวมทั 4งยางอะไหล่รถยนตแ์ละรถจกัรยานยนต ์ 

สนิคา้ที จําหน่ายในกมัพูชาควรมลีกัษณะเช่นเดยีวกบัที จําหน่ายในไทย เนื องจากชาวกมัพูชาได้รบั
อทิธิพลค่อนข้างมากจากสื อโทรทศัน์ของไทย ขณะที การโฆษณาประชาสมัพนัธ์สินค้าผ่านสื อต่างๆ เช่น 
โปสเตอร ์หนงัสอืพมิพ ์ป้ายโฆษณา โทรทศัน์ และวทิย ุจะชว่ยใหช้าวกมัพชูารูจ้กัสนิคา้ดขี ึ4น นอกจากนี4 อาจใช้
วธิสีง่เสรมิการขายในรปูแบบต่างๆ ควบคูก่นัไป เชน่ การแจกตวัอยา่งสนิคา้ใหล้กูคา้ทดลองใช ้การใหน้ักแสดง
หรอืนักรอ้งที เป็นที ชื นชอบในกมัพชูาสาธติและแนะนําวธิกีารใชส้นิคา้ใหม่ที เพิ งเขา้สู่ตลาด การใหค่้านายหน้า 
(Commission Fee) แก่ผูป้ระกอบการกมัพชูาที สามารถทาํยอดขายสนิคา้ไทยไดต้ามเป้า รวมถงึการเขา้ร่วม 
งานแสดงสนิคา้ต่างๆ เป็นตน้  

ทั 4งนี4 ผูป้ระกอบการไทยที สนใจขยายตลาดในกมัพชูาควรศกึษาขอ้มลูต่างๆ ที เกี ยวขอ้งอย่างละเอยีด
รอบคอบ เพื อใหก้ารคา้กบักมัพูชาเป็นไปอย่างราบรื นมากขึ4น และควรหาโอกาสเดนิทางไปสํารวจและศกึษา
ตลาดในกมัพูชาด้วยตนเองเพื อให้ทราบถึงรสนิยมของผู้บรโิภคและสามารถนําไปปรบัปรุงรวมทั 4งต่อยอด
ผลติภณัฑ์ใหส้อดคล้องกบัความต้องการของชาวกมัพูชา โดยอาจเริ มต้นจากการเขา้ร่วมงานแสดงสนิคา้กบั
หน่วยงานของกระทรวงพาณิชยไ์ทย นอกจากนี4 ควรจดทะเบยีนเครื องหมายการคา้เพื อใหไ้ด้รบัการคุม้ครอง 
โดยเฉพาะสินค้าที ได้รบัความนิยมสูง เนื องจากในกมัพูชามกีารลอกเลียนแบบสนิค้าและการปลอมแปลง
เครื องหมายการคา้บ่อยครั 4ง อกีทั 4งการฟ้องรอ้งและการดาํเนินคดคีอ่นขา้งยุง่ยากและใชเ้วลานาน  

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั 3น โดยธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ที �อาจเกดิขึ3นจากการที �มบีุคคลนําขอ้มลูนี3ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


