
1. ช่ือโครงการ จา้งผูใ้หบ้รกิารวางกลยทุธส์ื่อสารทางการตลาดและภาพลกัษณ ์ธสน. 

บนสื่อโซเชียลมีเดียเช่ือมโยงกบัการสื่อสารภายใน

2. หน่วยงานเจา้ของโครงการ ฝ่ายพฒันาความยั่งยืนและสื่อสารองคก์ร

3. วงเงินงบประมาณที่ไดร้บัจดัสรร 1,000,000 บาท 

4. วนัที่ก  าหนดราคากลาง (ราคาอา้งอิง)       5 กรกฎาคม 2564

1,000,000 บาท 

(หนึ่งลา้นบาทถว้น) 

5. แหลง่ที่มาของราคากลาง (ราคาอา้งอิง) สบืราคาจากบรษัิท ดอทจีเอฟ จ ากดั 

6. รายช่ือเจา้หนา้ที่ผูก้  าหนดราคากลาง (ราคาอา้งอิง) 

6.1  นางสาวพรรษมน มงักรไชยา ผูช้ว่ยผูบ้รหิารสว่นสื่อสารองคก์ร ฝ่ายพฒันาความยั่งยืนและสื่อสารองคก์ร

6.2  นางสาวสดุารตัน ์ วฒันพานิช ผูช้ว่ยผูบ้รหิารสว่นสื่อสารองคก์ร ฝ่ายพฒันาความยั่งยืนและสื่อสารองคก์ร

6.3  นางสาวจฑุามาส โทรจฬุานนท์ เจา้หนา้ที่ธุรการ สว่นจดัซือ้ทั่วไป ฝ่ายธุรการ

 

ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแหง่ประเทศไทย

ตารางแสดงวงเงนิงบประมาณทีไ่ด้รับจัดสรรและราคากลาง (ราคาอ้างอิง) 

ในการจัดซือ้จัดจ้างทีมิ่ใช่งานก่อสร้าง

เอกสารแนบ 2
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ผนวก 1 

ขอบเขตการด าเนินงาน 

จ้างผู้ให้บริการวางกลยุทธส์ื่อสารทางการตลาดและภาพลักษณ ์ธสน. บนสื่อโซเชียลมีเดยี 

เชื่อมโยงกับการสื่อสารภายใน 
 
 

ผู้เสนอราคาต้องน าเสนอกลยุทธ์ส่ือสารทางการตลาดและภาพลักษณ์ ธสน. บนส่ือโซเชียลมีเดีย 

เช่ือมโยงกบัการส่ือสารภายใน รวมทัง้จดัท า Artwork และการโฆษณา ประกอบดว้ย 

 1. กลยุทธส์ื่อสาร 

1.1 ก าหนดกลยุทธ์ส่ือสารทางการตลาดและภาพลักษณ์ ธสน. บนส่ือโซเชียลมีเดียและกลยุทธ ์

การส่ือสารภายในท่ีมีประสิทธิภาพและเช่ือมโยงกันเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงคท่ี์ตั้งไว้ โดย 

Facebook Page “ดร.รักษ์ วรกิจโภคาทร” ต้องมี Page Like เพิ่มขึน้อย่างน้อย 6,000 Like 

และมีผูเ้ห็นโพสต ์(Reach) อยา่งนอ้ย 7,000,000 คน 

1.2 บรหิารจดัการความเส่ียงดา้นช่ือเสียงของ ธสน. อยา่งมีประสิทธิภาพและเป็นมืออาชีพในการใช้
งานโซเชียลมีเดียของ ธสน. 

1.3 น าเสนอกลยทุธห์รือแนวทางอ่ืน ๆ เพิ่มเตมิตามเห็นเหมาะสม (ถา้มี) 
 2. ภาพประกอบ/อัลบ้ัมภาพ และเผยแพร่บน Facebook Page “ดร.รักษ ์วรกิจโภคาทร” 

3.1 ออกแบบภาพประกอบ/อลับัม้ภาพตามเนือ้หาท่ี ธสน. ก าหนด เพ่ือน าไปเผยแพรบ่น Facebook 

Page ของ ธสน. ไดท้นัก าหนดเวลาตามแผนงาน จ านวนไมน่อ้ยกวา่ 1 เรื่องตอ่สปัดาห ์

3.2 น าเสนอเรื่องอ่ืน ๆ ตามเห็นเหมาะสม (ถา้มี) เพ่ือให ้Facebook Page ของ ธสน. เป็นช่องทาง

ส่ือสารดา้นประชาสมัพนัธแ์ละส่ือสารการตลาดไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

3.3 น าเสนอแนวทางและจัดท าภาพประกอบได้เหมาะสม สวยงาม และน่าสนใจส าหรั บ
กลุม่เปา้หมายและสาธารณชนทั่วไป 

ทัง้นี ้การออกแบบหรือจดัท าภาพประกอบตอ้งค านึงถึงภาพลกัษณท่ี์ดีและ Corporate Identity ของ 

ธสน. รวมทัง้มีความสวยงาม ทนัสมัย และเหมาะแก่การใชส่ื้อสารกับกลุ่มเป้าหมายและสาธารณชนไดอ้ย่างมี

ประสิทธิภาพ 

3. การโฆษณาบน Facebook Page “ดร.รักษ ์วรกิจโภคาทร” 

5.1 ก าหนดกลยุทธ์ แผนงาน และงบประมาณการโฆษณาบน Facebook Page “ดร.ร ักษ์ 

วรกิจโภคาทร” 

5.2 น าเสนอเนือ้หาและชิน้งานออกแบบท่ีไดร้บัความสนใจเพ่ือด าเนินการโฆษณา 

5.3 รายงานและวิเคราะหผ์ลการโฆษณาใหแ้ก่ ธสน. ทกุเดือน 
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