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 วนันี �ผมขอเริ�มด้วยคําพูดดีๆ ของสตีฟ จ็อบส์ (Steve Jobs) ประโยคหนึ�งที�อาจสร้างแรงบนัดาลใจให้

ผู้อ่านที�กําลงัท้อแท้กบัตลาดส่งออกเดิมๆ ที�ซบเซาในช่วง 2-3 ปีที�ผ่านมา คําพูดนั �นคือ “Be what’s next - มอง

หาสิ�งใหม่” สตีฟ จ็อบส์ บอกว่า “มีสิ�งใหม่เกิดขึ �นเสมอ จงเรียนรู้ อย่าครํ�าครวญกบัสิ�งที�สญูเสียไป และอย่าฟูม

ฟายกบัอดีตที�จบไปแล้ว เราควรคิดถงึสิ�งใหม่ๆ  ในชีวิตของเราที�รอการค้นพบ บางครั �งก้าวแรกอาจจะแสนยาก แต่

จงเริ�มต้นทํา และความสําเร็จจะเกิดขึ �นตามมา” ทําไมผมถงึยกคําพูดของสตีฟ จ็อบส์ขึ �นมาในเวลานี � เพราะอยาก

ให้ท่านผู้อา่นลองพิจารณาตลาดใหม่ๆ  ใกล้ตวัดบู้าง อาจเป็นโอกาสใหม่ๆ  ในธุรกิจของท่านบ้าง  

 เมื�อดภูาพรวมของการส่งออกของไทยขยายตวัเพียงร้อยละ 0.95 เมื�อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปี 2555 

และการสง่ออกไปยงัตลาดสง่ออกหลกัๆ คือ สหรัฐอเมริกา ยุโรป จีน และญี�ปุ่ น หดตวัลงพอสมควร บางตลาดหด

ตวัลงถงึร้อยละ 10 รวมทั �งแนวโน้มในช่วงครึ�งหลงัของปีก็ยงัดไูม่ค่อยสดใส เศรษฐกิจของประเทศเหล่านี �ก็ยงัไม่มี

ความแน่นอนอยู่มาก ซึ�งนอกจากกระทบต่อกําลงัซื �อแล้ว ยังเป็นปัจจัยหนึ�งที�ทําให้ค่าเงินบาทผันผวนได้อีก ผู้

สง่ออกไมว่า่จะเป็นรายใหญ่หรือ SMEs จึงอาจต้องปรับกลยุทธ์ทางธุรกิจของตนเพื�อความต่อเนื�องทางธุรกิจหรือ

บางท่านอาจต้องเปลี�ยนเพื�อความอยู่รอดของธุรกิจ 

 แล้วทําไมการส่งออกยังขยายตัวได้ในปีนี � ก็เพราะตลาดอาเซียนและออสเตรเลียมีการเติบโตเพิ�มขึ �น

ประมาณร้อยละ 5-6 และตลาดอาเซียนนี �มีสดัสว่นร้อยละ 25 ของมลูคา่การสง่ออกของไทย ซึ�งในปี 2555 มีมลูคา่

การสง่ออกเท่ากบั 1,758,212.8 ล้านบาท และเมื�อเจาะกนัลกึๆ แล้วจะเห็นว่าการส่งออกไปยงัประเทศเพื�อนบ้าน

ใกล้เคียงของเรา 4 ประเทศคือ มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ กมัพูชา และ สปป.ลาว มีมูลค่าถึง 1 ใน 3 ของการ

ส่งออกไปตลาดอาเซียน ซึ�งมีมูลค่าเท่ากับ 556,977 ล้านบาท และตลาดเพื�อนบ้านของเรานี �มีการเติบโตอย่าง

ตอ่เนื�องมาโดยตลอด ในช่วง 5 ปีที�ผ่านมามีการขยายตวัเฉลี�ยร้อยละ 9-10 ต่อปี เพิ�มจากปี 2552 ซึ�งมีมลูค่าการ

สง่ออกเพียง 366,117 ล้านบาท ซึ�งเป็นการขยายตวัแบบก้าวกระโดด สวนทางกบัแนวโน้มเศรษฐกิจในภูมิภาคอื�น

ที�กําลงัซบเซาลง และสะท้อนให้เห็นวา่โอกาสการเปิดตลาดการค้าชายแดนไทยโดยเฉพาะอย่างยิ�งเรื�องการสง่ออก

ยงัสดใส และเป็นเรื�องใกล้ตวัมาก จนไมค่วรที�จะมองข้าม   



 การสง่ออกไปยงัมาเลเซียมีแนวโน้มชะลอตวัลงมาก โดยติดลบถึงร้อยละ 20 ในปีที�ผ่านมา ปัจจยัหนึ�งที�

ปฏิเสธไม่ได้ คงเกิดจากปัญหาความไม่สงบในจังหวดัชายแดนภาคใต้ แต่สวนทางกับเมียนมาร์หรือพม่า สปป.

ลาว และกมัพูชา ที�กลายเป็นดาวดวงใหม่ที�ทํามาค้าขายกบัไทยเพิ�มขึ �นอย่างรวดเร็ว โดย สปป.ลาว มีอตัราการ

ขยายตวัสงูสดุถึงร้อยละ 34 รองลงมาเป็นกมัพูชาร้อยละ 27 และพม่าขยายตวัร้อยละ 16 ทําให้เห็นได้ว่าพื �นที�

ชายแดนทางภาคตะวนัออก ตะวนัตก อีสาน และเหนือของไทย ยงัมีโอกาสการเติบโตทางการค้าสงู  

 นอกจากนี � 3 ประเทศนี �ยงัจะเป็นโอกาสที�นกัลงทนุไทยจะเข้าไปแสวงหาผลประโยชน์จากการค้าและการ

ลงทนุ เพื�อรองรับการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในวนัที� 31 ธนัวาคม 2558 และเป็นฐานการผลิตใหม่ในการ

สง่ออกและได้รับสิทธิประโยชน์ตา่งๆ จากคูค้่าเดิม เช่น GSP รวมถงึการรับมือคูแ่ข่งขนัรายใหญ่จากต่างประเทศที�

กําลงัเข้ามาอย่างในตลาดพมา่ ตอนนี �ไทยยงัมีการค้ากบัพมา่ไมส่งูนกั แตห่ลงัจากพมา่เปิดประเทศแล้วพอสมควร 

ตลาดนี �มีศกัยภาพในการเติบโตสงูมาก เพราะมีประชากรจํานวนมากพอๆ กบัไทย อีกทั �งยงัมีทรัพยากรธรรมชาติ

สงู และที�สําคญัยงัมีการเปิดเขตเศรษฐกิจพิเศษและนิคมอตุสาหกรรม หลายแห่งทั�วประเทศ ซึ�งตอ่ไปจะกลายเป็น

ยุทธศาสตร์ทางการค้าและการลงทุนขนาดใหญ่ของอาเซียน ดงันั �น ผู้ประกอบการของไทยจะต้องอาศยัความ

ได้เปรียบตา่งๆ เช่น การมีพรมแดนติดกบัพมา่เป็นระยะทางที�ยาวมาก และมีจดุผ่านแดนที�สําคญัหลายจดุ เป็นต้น 

ดงันั �นจงึต้องรีบเข้าไปเสาะแสวงหาโอกาสทางธุรกิจให้พบโดยเร็ว 

 ในสว่น สปป.ลาว และกมัพชูา ผู้ประกอบการไทยก็มีโอกาสมากเช่นกนั เนื�องจากทั �งสองประเทศมีความ

ต้องการสินค้าจากไทยสูง ซึ�งในเรื�องตวัสินค้า เป็นจุดเด่นและจุดขายของสินค้าไทยทีเดียว เพราะชื�อเสียงของ

สินค้าเมดอินไทยแลนด์ในกลุ่มประเทศเพื�อนบ้านเรานี �ได้รับการยอมรับและถือว่ามีมาตรฐานที�ดี ตลาดเหล่านี �

นิยมสินค้าไทยมาก ไมว่า่จะเป็นสินค้าอปุโภคบริโภคพื �นฐาน เช่น สบู่ ยาสระผม ผงซกัฟอก ยาสีฟัน รวมถึงสินค้า

คงทน หรือสินค้าในกลุ่มฟุ่ มเฟือยก็มีโอกาสเพิ�มขึ �นต่อเนื�อง เช่น เครื�องใช้ไฟฟ้า เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่งบ้าน 

เครื�องดื�มและอาหารสุขภาพ เนื�องจากประเทศเหล่านี �กําลงัมีเศรษฐกิจเติบโตเพิ�มขึ �น ทําให้ประชาชนมีกําลงัซื �อ

บริโภคสินค้าหรูหราเพิ�ม หรืออาจใช้ทั �ง 2 ประเทศเป็นช่องทางการค้าผ่านไปยงัประเทศที� 3 เนื�องจาก สปป.ลาว ที�

สามารถเชื�อมตอ่กบัทางประเทศจีนตอนใต้และเวียดนาม หรือกมัพชูาที�เชื�อมตอ่ไปยงัประเทศเวียดนาม  

 อย่างไรก็ตาม แม้ว่าโอกาสในการค้าและการลงทุนในประเทศเพื�อนบ้านเหล่านี �จะเปิดกว้างมากขึ �น แต่

ผู้ประกอบการโดยเฉพาะ SMEs จําเป็นต้องศึกษาเรียนรู้ ข้อมูลด้านการค้าและลงทุนให้ดีก่อน โดยเฉพาะ

กฎระเบียบในแตล่ะประเทศที�มีความแตกตา่ง และมีลกัษณะเฉพาะตวัมาก รวมถงึต้องปรับมมุมองให้กล้าที�จะเข้า

ไปทําการค้าและลงทุนกบัประเทศเหล่านี � เพราะการค้าชายแดนหรือการลงทุนในประเทศเพื�อนบ้านจะเป็นได้ทั �ง

โอกาสและความเสี�ยง การจะเปิดเกมรุกในตลาดประเทศเพื�อนบ้านนั �นเป็นเรื�องที�ไม่ง่ายนกั แต่ก็ไม่ยากจนเกินไป 

หากท่านผู้อา่นศกึษาและทําความรู้จกัตลาดตา่งๆ เหลา่นี �อย่างจริงจงั 


