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โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

ปจัจุบนั แมว้่าสื�อสงัคมออนไลน์จะเขา้มามบีทบาทแทนที�สื�อหลกั อาท ิโทรทศัน์ วทิย ุและหนงัสอืพมิพ ์
อย่างไรกต็าม ในสงัคมพม่า สื�อหลกัอย่างโทรทศัน์
แนวโน้มทวบีทบาทสําคญัยิ�งขึ*น อนัเป็นผลจาก
ปี 2554 ดงันั *น การทาํความเขา้ใจถงึรปูแบบการ
ผลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื*อสนิคา้ของผูบ้รโิภคชาวพม่า
อยา่งราบรื�น 

นอกจากประโยชน์จากการทาํตลาดผ่านสื�อโทรทศัน์แลว้ การเขา้ใจ
ยงัเป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลติสื�อโทรทศัน์ไทย
ผู้เล่นรายสําคัญในภูมิภาค โดยเฉพาะงานด้าน
(Post-production) อาท ิการตดัต่อ การลงเสยีง 
ตลอดจนการเกบ็ชิ*นงานนั *นๆ ใหเ้รยีบรอ้ย
และความเชี�ยวชาญด้านเทคนิค
มรีายละเอยีด ดงันี* 

โครงสร้างอตุสาหกรรมโทรทศัน์พม่า
โทรทศัน์นับเป็นสื�อที�เข้าถึง

ของชาวพม่ามีการเปิดชมรายการ
หนังสอืพมิพ ์(รอ้ยละ 12.0) นิตยสาร 
ตามพื*นที�แลว้ พบว่า ประชาชนที�อาศยัอยู่ในเมอืงหลกั
เมืองเล็กและชนบท ยกเว้น วิทยุ ที�ได้ร ับความนิยม
สถานีโทรทศัน์ของพมา่ประกอบดว้ย 
มเีพยีง 2 ชอ่ง ที�กระจายสญัญาณไดท้ั �ว
หรอืรายการโทรทศัน์ที�ต้องเสยีค่าสมาชกิ 
ในบรรดาสถานีโทรทศัน์ที�กล่าวถงึทั *งหมดนี*มี

1. Forever Group Co., Ltd.
ผูด้ําเนินการออกอากาศช่อง MRTV4 
Channel 7 นอกจากนี* Forever Group Co., Ltd.
ของไทยในการจดัตั *งบรษิทัใหม่ ชื�อ 
และอื�นๆ ที�เกี�ยวขอ้ง  

2. Shwe Than Lwin Media Co.,
ไดร้ว่มมอืกบั บรษิทั ตี[ เอน็เตอรเ์ทนเมน้ท ์จาํกดั
เพื�อผลติรายการเกมโชว์ 2 รายการ รายการดนตร ี
ในชว่งปลายปี 2557 

สื�อโทรทศัน์กบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคพม่า 
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แมว้่าสื�อสงัคมออนไลน์จะเขา้มามบีทบาทแทนที�สื�อหลกั อาท ิโทรทศัน์ วทิย ุและหนงัสอืพมิพ ์
อย่างไรกต็าม ในสงัคมพม่า สื�อหลกัอย่างโทรทศัน์ยงัคงเป็นช่องทางสาํคญัที�สุดในการเขา้ถงึผูบ้รโิภค และมี

อนัเป็นผลจากการปฏริูปเศรษฐกจิ และการเปิดประเทศ
ดงันั *น การทาํความเขา้ใจถงึรปูแบบการตดิตามรบัชมสื�อโทรทศัน์ ตลอดจนลกัษณะของสื�อโทรทศัน์ที�มี

การตดัสนิใจเลอืกซื*อสนิคา้ของผูบ้รโิภคชาวพม่า จะช่วยใหก้ารทาํตลาดสนิคา้และบรกิารในพม่าเป็นไป

นอกจากประโยชน์จากการทาํตลาดผ่านสื�อโทรทศัน์แลว้ การเขา้ใจตลาดโฆษณาทางโทรทศัน์ในพม่า
ผูผ้ลติสื�อโทรทศัน์ไทยอกีด้วย เนื�องจากในบรรดาประเทศผูผ้ลติสื�อโทรทศัน์ ไทยนับเป็น

โดยเฉพาะงานด้านการถ่ายทําภาพยนตร์โฆษณา 
การตดัต่อ การลงเสยีง ดนตรปีระกอบ การตกแต่งแสงสใีนภาพยนตรด์ว้ยคอมพวิเตอร ์

การเกบ็ชิ*นงานนั *นๆ ใหเ้รยีบรอ้ย เนื�องจากเป็นอุตสาหกรรมที�ไทยมคีวามพรอ้มทั *งในดา้นเทคโนโลยี
เทคนิค ทั *งนี*  ข้อมูลธุรกิจสื�อโทรทัศน์ในพม่าตลอดจนเกร็ดความรู้ที�น่าสนใจ

โทรทศัน์พม่า 
เป็นสื�อที�เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคชาวพม่ามากที�สดุ โดยในแต่ละสปัดาห ์

ชมรายการโทรทัศน์ รองลงมา คือ วิทยุ (ร้อยละ 43.4) วารสาร 
นิตยสาร (รอ้ยละ 7.6) และโรงภาพยนตร ์(รอ้ยละ 2.7) นอกจากนี*

ตามพื*นที�แลว้ พบว่า ประชาชนที�อาศยัอยู่ในเมอืงหลกัสามารถเขา้ถงึสื�อทุกชนิดในระดบัที�สงูกว่า
วิทยุ ที�ได้ร ับความนิยมสูงสุดในกลุ่มผู้บริโภคในเมืองห่างไกล

สถานีโทรทศัน์ของพมา่ประกอบดว้ย “Free TV” 4 ช่องหลกั ไดแ้ก่ MRTV MWD MRTV4 
กระจายสญัญาณไดท้ั �วทั *งประเทศ คอื MRTV และ MWD นอกจากนี* ยงัมสีถานีที�เป็น 

รายการโทรทศัน์ที�ต้องเสยีค่าสมาชกิ คอื Sky Net ซึ�งเป็นสถานีหลกัที�นําเสนอรายการของต่างประเทศ
ในบรรดาสถานีโทรทศัน์ที�กล่าวถงึทั *งหมดนี*มบีริษทัเอกชนที�เป็นผู้เล่นรายใหญ่ที�น่าสนใจ

Forever Group Co., Ltd. เป็นผู้ประกอบการธรุกิจสื�อโทรทศัน์รายใหญ่ที�สุดของพม่า
MRTV4 และร่วมทุนกบั BEC-Tero ของไทย ในการดําเนิน

Forever Group Co., Ltd. ยงัไดร้่วมกบับรษิทั Index Creative Village
จดัตั *งบรษิทัใหม่ ชื�อ Myanmar Index Creative Village เพื�อใหบ้รกิารจดังาน

Shwe Than Lwin Media Co., Ltd. เป็นผูใ้หบ้รกิาร Sky Net ทั *งนี* Shwe Than Lwin Media Co.,
บรษิทั ตี[ เอน็เตอรเ์ทนเมน้ท ์จาํกดั ของไทย ซึ�งเป็นบรษิทัผูผ้ลติภาพยนตรโ์ฆษณาและ

รายการ รายการดนตร ี1 รายการ เผยแพร่ใน Sky Net โดยคาดว่าจะเริ�มเผยแพร่
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แมว้่าสื�อสงัคมออนไลน์จะเขา้มามบีทบาทแทนที�สื�อหลกั อาท ิโทรทศัน์ วทิย ุและหนงัสอืพมิพ ์
เป็นช่องทางสาํคญัที�สุดในการเขา้ถงึผูบ้รโิภค และมี

ดประเทศของพม่านับตั *งแต่ 
ลกัษณะของสื�อโทรทศัน์ที�มี

จะช่วยใหก้ารทาํตลาดสนิคา้และบรกิารในพม่าเป็นไป

ตลาดโฆษณาทางโทรทศัน์ในพม่า
ในบรรดาประเทศผูผ้ลติสื�อโทรทศัน์ ไทยนับเป็น 

โฆษณา และงานหลังถ่ายทํา  
การตกแต่งแสงสใีนภาพยนตรด์ว้ยคอมพวิเตอร ์

ยมคีวามพรอ้มทั *งในดา้นเทคโนโลยี
ตลอดจนเกร็ดความรู้ที�น่าสนใจ  

โดยในแต่ละสปัดาห ์มากกว่าครึ�งหนึ�ง
วารสาร (ร้อยละ 29.8) 
อกจากนี* หากพจิารณา

เขา้ถงึสื�อทุกชนิดในระดบัที�สงูกว่าประชาชนใน
ในเมืองห่างไกล ปจัจุบัน

MRTV MWD MRTV4 และ Channel 7 แต่
นอกจากนี* ยงัมสีถานีที�เป็น Pay TV 

รายการของต่างประเทศ  
รายใหญ่ที�น่าสนใจ คอื 

สื�อโทรทศัน์รายใหญ่ที�สุดของพม่า เป็น
ในการดําเนินการออกอากาศช่อง 

Index Creative Village จํากดั (มหาชน) 
เพื�อใหบ้รกิารจดังานแสดงสนิคา้ 

Shwe Than Lwin Media Co., Ltd. 
ผลติภาพยนตรโ์ฆษณาและจดังานอเีวนต ์

โดยคาดว่าจะเริ�มเผยแพร่
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 ทั *งนี* ความนิยมในการชมโทรทศัน์ในแต่ละพื*นที�มคีวามแตกต่างกนั โดยเมอืงสาํคญัทั *งเมอืงย่างกุง้และ
เมอืงมณัฑะเลย ์นิยมช่อง MRTV4 และ Channel 7 ซึ�งทั *งสองช่องมผีูเ้ลอืกชมรายการมากกว่ารอ้ยละ 80 ของ
ผูช้มทั *งหมดในสองเมอืงดงักล่าว ขณะที�พื*นที�ในชนบทเขา้ถงึช่อง MRTV ในสดัส่วนที�สงูกว่า ซึ�งอาจเป็นเพราะ
การกระจายสญัญาณที�ครอบคลุมพื*นที�มากกว่า 

การโฆษณาผ่านสื�อโทรทศัน์ 
รปูแบบโฆษณาส่วนใหญ่ในพม่าเน้นความรื�นเริง สนุกสนาน และมีรายละเอียดสินค้าไม่มากนัก 

นอกจากนี* ยงัมรีายละเอยีดขอ้หา้มในภาพยนตร์โฆษณาที�ต่างจากไทย เช่น หา้มโฆษณาบุหรี� เหล้า เบยีร ์
ผา้อนามยั และหา้มใชเ้พศที�สามเป็นนักแสดงในโฆษณา เป็นต้น สําหรบัระยะเวลาโฆษณาเฉลี�ยประมาณ  
14 นาทต่ีอชั �วโมง เทยีบกบัของไทยอยู่ที� 12 นาทต่ีอชั �วโมง การโฆษณาในแต่ละสนิคา้มคีวามยาว 1.30-3.00 
นาที ยาวกว่าโฆษณาไทย ซึ�งอยู่ที�ประมาณ 30 วินาที นอกจากนี*  ในช่วงเวลา Prime Time คือ  
18.00-22.00 น. อตัราค่าโฆษณาของพม่าอยู่ที�ราว 1,500 ดอลลารส์หรฐั (48,000 บาท) ต่อ 30 วนิาท ีขณะที�
ของไทยอยูท่ี� 6,250-7,800 ดอลลารส์หรฐั (200,000-250,000 บาท) ต่อ 30 วนิาท ี

เป็นที�น่าสงัเกตว่ามลูค่าตลาดโฆษณารวมในทุกสื�อของพม่าเติบโตอย่างก้าวกระโดด พจิารณาได้
จากงบลงทนุโฆษณาของสนิคา้จากต่างประเทศมมีลูค่าสงูถงึ 85.7 ลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2556 เพิ�มขึ*นกว่า 2 เท่า
ในชว่ง 3 ปี ขณะที�งบลงทนุโฆษณาของสนิคา้พมา่เองกเ็ตบิโตขึ*นกว่ารอ้ยละ 120 เป็น 64.4 ลา้นดอลลารส์หรฐั 
ในชว่งเดยีวกนั จงึอาจกล่าวไดว้่าปจัจุบนัเป็นชว่งที�อตุสาหกรรมโฆษณาของพม่าเตบิโตอย่างกา้วกระโดดที�สุด 
ทั *งนี* มลูค่าโฆษณาทางโทรทศัน์มสีดัส่วนราวรอ้ยละ 70 ของตลาดโฆษณารวม ดว้ยอตัราขยายตวัรอ้ยละ 12 
ในปี 2556 

การรบัสื�อโฆษณาทางโทรทศัน์ และการตดัสินใจซื5อสินค้าของชาวพม่า 
- ชาวพม่ามีมุมมองที�ดีต่อการดูภาพยนตร์โฆษณา โดยถือเป็นส่วนหนึ� งของความบนัเทิง 

เพราะภาพยนตร์โฆษณาส่วนใหญ่เน้นความสนุกสนาน นักแสดงจะรอ้งเพลง เต้นรํา เขา้กบัดนตร ีขณะที�ม ี
การนําเสนอรายละเอยีด หรือคุณสมบัติของสนิค้าเพียงเล็กน้อย ซึ�งอาจเป็นเพราะการเลือกซื*อสนิค้าของ 
ชาวพม่ายงัเน้นที�ประโยชน์ใชส้อยของสนิคา้และการแนะนําจากคนรูจ้กัเป็นหลกั ส่วนหนึ�งเป็นเพราะชาวพม่า
ไมช่อบความเสี�ยง ขณะที�อารมณ์ยงัมผีลต่อการตดัสนิใจซื*อไม่มากนัก นอกจากนี* การจดจําสนิคา้ของชาวพม่า
ยงัองิกบันักแสดงในโฆษณา ดงันั *น ภาพยนตร์โฆษณาจึงนิยมใช้นักแสดงที�เป็นที�รู้จกัเพื�อเพิ�มการจดจําใน 
ตวัสนิคา้ อย่างไรกต็าม ชาวพม่ายงัม ีBrand Loyalty ค่อนขา้งตํ�า แมต้ดัสนิใจใชส้นิคา้แบรนด์ใดแลว้ กอ็าจ 
หนัไปใชส้นิคา้แบรนดอ์ื�นไดเ้สมอ 

- การใช้ภาพยนตรโ์ฆษณาจากต่างประเทศช่วยเพิ�มภาพลกัษณ์ให้กบัสินค้า สนิค้าแบรนด์
ต่างประเทศที�นําเขา้มาจําหน่ายในพม่ามกัใชภ้าพยนตร์โฆษณาที�ใชอ้ยู่เดมิกบัหลายๆ ประเทศ ไม่นิยมผลติ
โฆษณาใหมส่าํหรบัใชใ้นพม่าเป็นการเฉพาะ อย่างไรกต็าม ระดบัราคาของสนิคา้ ตําแหน่งทางการตลาด และ
กลุ่มตลาดเป้าหมาย ล้วนเป็นปจัจยัสาํคญัที�ต้องพจิารณาประกอบ โดยหากตลาดเป็นกลุ่มผูบ้รโิภคทั �วไป ซึ�ง
นิยมโฆษณาที�เน้นความสนุกสนาน ภาพยนตร์โฆษณาสนิค้าดงักล่าวในพม่าก็อาจต้องมกีารปรบัใหเ้ขา้ถึง
ผูบ้รโิภคในพื*นที�ไดจ้รงิ 

- ผู้ชายและผู้ใหญ่มกัเป็นผู้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซื5อสินค้าที�มีมูลค่าสูง เนื�องจากสงัคม
ของพม่าใหค้วามเคารพนับถอืผูใ้หญ่และใหเ้กยีรตผิูช้ายเป็นผูนํ้าครอบครวัคล้ายกบัหลายๆ ประเทศในแถบ
เอเชยี นอกจากนี* มขีอ้สงัเกตว่า ชาวพม่าส่วนใหญ่คาดหวงัว่าสนิคา้ที�ซื*อจะมอีายุการใชง้านยาวนาน อาท ิ



 -3-

เครื�องใชไ้ฟฟ้าในบา้นควรมอีายุการใชง้าน 5-10 ปี การเปลี�ยนสนิคา้บ่อยๆ หรอืการซื*อใหม่ทดแทนสนิคา้ที�
ตกรุน่ จงึไมใ่ชล่กัษณะนิสยัของชาวพมา่ 

พม่าเป็นเพยีงไม่กี�ตลาดที�ไทยมแีตม้ต่อในการคา้ขายจากความนิยมและคุน้เคยบรโิภคสนิคา้ไทย 
มาชา้นาน และเป็นหนึ�งในไมก่ี�ประเทศที�ผูป้ระกอบการไทยสามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดโ้ดยตรง ดงันั *น การบุกตลาด
ที�มผีูบ้รโิภคจํานวนกว่า 50 ล้านคน ที�ราวครึ�งหนึ�งมอีายุตํ�ากว่า 25 ปี ซึ�งพรอ้มจะเขา้สู่สงัคมเมอืงและสงัคม
บรโิภคนิยม ย่อมเป็นความท้าทายสําหรบัผู้ประกอบการ ขณะเดียวกนัยงัเป็นการวางรากฐานเพื�อรองรบั 
การปรบัเปลี�ยนช่องทางสื�อสมยัใหม่อย่างสงัคมออนไลน์ตามกระแสโลกที�คาดว่าจะเกดิขึ*นในพม่าเช่นเดยีวกบั
ประเทศอื�นๆ ในอกีไม่ชา้ หลงัจากรฐับาลพม่าออกใบอนุญาตประกอบกจิการโทรคมนาคมใหก้บับรษิทัเทเลนอร ์
(Telenor) จากนอรเ์วย ์และบรษิทัอรูดิู (Ooredoo) จากกาตาร ์เมื�อปี 2556 ทาํใหม้กีารคาดการณ์กนัว่าอตัรา
การใชโ้ทรศพัท์เคลื�อนที� ซึ�งเป็นเครื�องมอืสําคญัของการเขา้สู่สงัคมออนไลน์ในพม่าจะเพิ�มขึ*นจากปจัจุบนัที� 
ตํ�ากว่ารอ้ยละ 10 เป็นสงูกว่ารอ้ยละ 90 ในอกี 5 ปีขา้งหน้า ผูป้ระกอบการไทยจงึควรเตรยีมตวัเพื�อรบัมอืกบั
การเปลี�ยนแปลงดงักล่าว และวางกลยทุธใ์นการเจาะตลาดพมา่ในชอ่งทางใหม่ๆ  ที�จะเกดิขึ*นในอนาคต 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั 3น โดยธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ที �อาจเกดิขึ3นจากการที �มบีุคคลนําขอ้มลูนี3ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


