
ค้าปลีกออนไลน์

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

เศรษฐกจิอนิโดนีเซยีที�ขยายตวัดใีนชว่งที�ผา่นมา
ภาคคา้ปลกีขยายตวัอยา่งรวดเรว็ตาม
ผ่านอนิเทอรเ์น็ตหรอืตลาดคา้ปลกีออนไลน์
การคา้ที�มแีนวโน้มเตบิโตรวดเรว็และมศีกัยภาพ
มากเป็นอนัดบั 4 ของโลก ทั !งนี! InsideRetail 
ด้านค้าปลีกของออสเตรเลียคาดการณ์
ออนไลน์ของอนิโดนีเซยีจะมมีลูค่าเพิ�มขึ!นจาก 
ดอลลารส์หรฐัในปี 2557 เป็น 3.6 พนัลา้น
ปี 2558 และ 4.9 พนัลา้นดอลล
ขยายตวัเฉลี�ยราวรอ้ยละ 40 ต่อปี
เทยีบกบัตลาดคา้ปลกีออนไลน์โลกที�ขยายตวัเฉลี�ยราว
รอ้ยละ 20 ในช่วงเดยีวกนั ทําใหก้ารคา้
ชอ่งทางที�น่าสนใจสาํหรบัผูป้ระกอบการไทย

  
 

 
การขยายตวัของผู้ใช้อินเทอรเ์น็ต

คาดว่าจาํนวนผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตในอนิ
รอ้ยละ 26 ต่อปีในช่วงปี 2548-2558 
ลา้นคน ในปี 2548 (คดิเป็นรอ้ยละ 5 
เป็น 85 ลา้นคน ในปี 2557 ซึ�งมากที�สุดในอาเซยีน 
จะเพิ�มขึ!นเป็น 125 ลา้นคนในปี 2558
ของประชากรทั !งประเทศ ทั !งนี! จาํนวน
จะช่วยเกื!อหนุนให้ผู้ประกอบการมีโอกาส
ชอ่งทางดงักล่าวมากขึ!น 
 
 
 

การขยายตวัอย่างต่อเนื�อง
และแท็บเลต็ eMarketer Inc. คาดว่า
จะเพิ�มขึ!นทะลุระดบั 100 ลา้นคนในปี 
อิ น เ ท อ ร์ เ น็ ต ผ่ า น อุ ป ก ร ณ์ ดั ง ก ล่ า ว เ พิ� ม ขึ! น ต า ม
เนื�องจากมคีวามสะดวกในการเชื�อมต่อ
ไปได้ทุกที� ประกอบกับอุปกรณ์ดังกล่าวมีราคาถูกลง
ปจัจุบนัสมาร์ทโฟนรุ่นประหยดัที�สามารถ
 

ปัจจยัสนับสนุนการเติบโตของตลาด

ออนไลน์ในอินโดนีเซียโตเรว็…โอกาสขยายตลาดสินค้าไทย
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ที�ขยายตวัดใีนชว่งที�ผา่นมาสง่ผลใหก้จิกรรมทางเศรษฐกจิ
ตาม ขณะเดยีวกนับทบาทของอนิเทอรเ์น็ตที�เพิ�มขึ.น ทาํใหเ้กดิรปูแบบการคา้ปลกี

ผ่านอนิเทอรเ์น็ตหรอืตลาดคา้ปลกีออนไลน์ ซึ�งปจัจุบนักาํลงัเป็นที�สนใจของผูป้ระกอบธุรกจิ
และมศีกัยภาพสงูในการเขา้ถงึตลาดผูบ้รโิภคอนิโดนีเซยีที�มจีํานวน
InsideRetail บรษิทัวจิยัขอ้มลู
คาดการณ์ว่า ตลาดค้าปลีก

เพิ�มขึ!นจาก 2.6 พนัลา้น
พนัลา้นดอลลารส์หรฐัใน

พนัลา้นดอลลารส์หรฐัในปี 2559 หรอื
ต่อปีในช่วงปี 2557-2559 

คา้ปลกีออนไลน์โลกที�ขยายตวัเฉลี�ยราว
ทําใหก้ารคา้ปลกีออนไลน์เป็น

ผูป้ระกอบการไทยในการกระจายสนิคา้สูต่ลาดอนิโดนีเซยี   

อินเทอรเ์น็ต (Internet Users) Redwing บรษิทัที�ปรกึษาดา้นการลงทนุในอนิโดนีเซยี
จาํนวนผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตในอนิโดนีเซยีจะขยายตวัเฉลี�ย

2558 โดยเพิ�มขึ!นจาก 12 
5 ของประชากรทั !งประเทศ) 

ซึ�งมากที�สุดในอาเซยีน และคาดว่า
2558 หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 50 

ทั !งนี! จาํนวนผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตที�เพิ�มขึ!น
จะช่วยเกื!อหนุนให้ผู้ประกอบการมีโอกาสกระจายสนิค้าผ่าน

ตวัอย่างต่อเนื�องของผู้ใช้สมารท์โฟน
คาดว่าจํานวนผูใ้ชส้มารท์โฟน

ลา้นคนในปี 2561 ซึ�งจะทําใหก้ารใช้
อุ ป ก ร ณ์ ดั ง ก ล่ า ว เ พิ� ม ขึ! น ต า ม 

เนื�องจากมคีวามสะดวกในการเชื�อมต่ออนิเทอร์เน็ตและพกพา
อุปกรณ์ดังกล่าวมีราคาถูกลงมาก 

สามารถเชื�อมต่ออนิเทอรเ์น็ต 
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จาํนวนผู้ใช้อินเทอรเ์น็ตในอินโดนีเซีย

ที�มา : redwing-asia.com 

มลูค่าตลาดค้าปลีกออนไลน์ของอินโดนีเซีย

ที�มา : InsideRetail 

พนัล้านดอลลารส์หรฐั  

ขยายตวัเฉลี�ยร้อยละ 

การเติบโตของตลาดค้าปลีกออนไลน์ในอินโดนีเซีย  

จาํนวนผูใ้ช้อินเทอรเ์น็ตในอินโดนีเซีย

ล้านคน แนวโน้มจาํนวนผูใ้ช้สมารท์โฟนในอินโดนีเซีย

ขยายตลาดสินค้าไทย 

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย (EXIM BANK) 

เศรษฐกจิของทุกภาคส่วน รวมถงึ
ทาํใหเ้กดิรปูแบบการคา้ปลกี
ธุรกจิ เนื�องจากเป็นช่องทาง
ที�มจีํานวนถงึ 250 ลา้นคน 

บรษิทัที�ปรกึษาดา้นการลงทนุในอนิโดนีเซยี
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จาํนวนผู้ใช้อินเทอรเ์น็ตในอินโดนีเซีย

ออนไลน์ของอินโดนีเซีย 

ขยายตวัเฉลี�ยร้อยละ 26 ต่อปี 

จาํนวนผูใ้ช้อินเทอรเ์น็ตในอินโดนีเซีย 

แนวโน้มจาํนวนผูใ้ช้สมารท์โฟนในอินโดนีเซีย 



 

ไดใ้นอนิโดนีเซยีมรีาคาไมถ่งึ 100 ดอล
of E-commerce ระบุว่ารอ้ยละ 61 
ดงันั !น อาจกล่าวไดว้่าจํานวนผูใ้ชส้มารท์โฟน
สะทอ้นถงึโอกาสทางการคา้ในตลาด

 

กลุ่มผู้บริโภคระดบักลางมี
(กลุ่มที�มกีารใชจ้่ายมากกว่า 200 ดอลลารส์หรฐัต่อเดอืน
จาก 74 ลา้นคนในปี 2555 เป็น 140 
และบรกิารเพิ�มขึ!น โดยกลุ่มผูบ้รโิภคดงักล่าว
ประชากรสงิคโปรท์ั !งประเทศ ซึ�งอยู่ที�ราว 
ชอบลองใชส้นิคา้และบรกิารใหม่ๆ 
มแีนวโน้มจะได้รบัความนิยมมากขึ!น
ตลาดผูบ้รโิภคระดบักลางที�มคีวามสาํคญัมากขึ!นเป็นลาํดบั

 

การรกุตลาดออนไลน์ของผู้ประกอบการ
ปจัจุบันผู้ประกอบการธุรกิจค้าปลีก
อาท ิLazada, Zarola และ Ensogo 
อนิโดนีเซยี ซึ�งแมว้่าจะทาํใหก้ารแขง่ขนัสงูขึ!น แต่กส็ง่ผลทางบวก
ต่อการพฒันาธุรกจิค้าปลีกออนไลน์ เนื�องจากผูป้ระกอบการ
ต้องมกีารปรบัปรุงบรกิารอย่างต่อเนื�อง
หน้าเว็บไซต์ใหด้งึดูดและน่าสนใจ การใช้
และการตลาดหลายรูปแบบเพื�อจูงใจใหผู้บ้รโิภคหนัมาซื!อ
สนิคา้ออนไลน์มากขึ!น อาท ิการจดักจิกรรม 
Shopping Day ซึ�งไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างด ีสามารถ
ผูซ้ื!อสนิคา้ออนไลน์รายใหม่ได้เพิ�มขึ!น
การเตบิโตของตลาดคา้ปลกีออนไลน์โดยรวม

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตวัอย่างเวบ็ไซตค้์าปลีกออนไลน์ยอดนิยมของอินโดนีเซีย
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ดอลลารส์หรฐั (ราว 3,300 บาท) ทั !งนี! ผลสาํรวจของ 
61 ของผูซ้ื!อสนิคา้ออนไลน์ทั !งหมดที�ทาํการสํารวจ สั �งซื!อสนิคา้ผ่าน

จํานวนผูใ้ชส้มารท์โฟนที�เพิ�มขึ!นมแีนวโน้มจะทาํใหก้ารซื!อสนิคา้ออนไลน์ขยายตวัตาม ซึ�ง
ตลาดคา้ปลกีออนไลน์ดว้ย 

มีจาํนวนเพิ�มขึFน Boston Consulting Group คาดว่า
ดอลลารส์หรฐัต่อเดอืนต่อครวัเรอืน) ในอนิโดนีเซยีจะมจีาํนวนเพิ�มขึ!น

 ลา้นคน ในปี 2563 ซึ�งจะมสีว่นสาํคญัในการกระตุน้ความตอ้งการบรโิภคสนิคา้
กลุ่มผูบ้รโิภคดงักล่าวจะมจีํานวนเพิ�มขึ!นเฉลี�ยราว 8-9 ล้านคน

ซึ�งอยู่ที�ราว 5 ลา้นคน นอกจากนี! กลุ่มผูบ้รโิภคระดบักลางเป็นกลุ่ม
ใหม่ๆ ทาํใหก้ารซื!อสนิคา้ออนไลน์ ซึ�งเป็นช่องทางใหม่ที�สะดวก

มากขึ!น ดงันั !น การคา้ปลกีออนไลน์จงึเป็นช่องทางที�มศีกัยภาพ
ความสาํคญัมากขึ!นเป็นลาํดบั  

ตลาดออนไลน์ของผู้ประกอบการรายใหญ่ 
ปลีกออนไลน์รายใหญ่ของโลก 

Ensogo ต่างเขา้มาทําตลาดใน
ซึ�งแมว้่าจะทาํใหก้ารแขง่ขนัสงูขึ!น แต่กส็ง่ผลทางบวก

ออนไลน์ เนื�องจากผูป้ระกอบการ
อย่างต่อเนื�อง ทั !งการออกแบบ

น่าสนใจ การใชก้ลยุทธ์ด้านราคา
ดหลายรูปแบบเพื�อจูงใจใหผู้บ้รโิภคหนัมาซื!อ

สนิคา้ออนไลน์มากขึ!น อาท ิการจดักจิกรรม National Online 
ซึ�งไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างด ีสามารถดงึดูด

ผูซ้ื!อสนิคา้ออนไลน์รายใหม่ได้เพิ�มขึ!นมาก และมสี่วนกระตุ้น
การเตบิโตของตลาดคา้ปลกีออนไลน์โดยรวม 

เวบ็ไซตค้์าปลีกออนไลน์ยอดนิยมของอินโดนีเซีย 

รูจ้กั National Online Shopping Day

• จดัขึ!นในวนัที� 12 ธนัวาคม
แรงบนัดาลใจจาก America’s Cyber Monday
• ปี 2557 มผีูค้า้ออนไลน์เขา้ร่วม
78 ราย เพิ�มขึ!นจาก 
เพยีง 6 รายในปี 2555 
กจิกรรมดงักล่าว  
• ในวนัดงักล่าวผู้ค้า
จดัโปรโมชั �นหลายรูปแบบทั !งลดราคา
สูงสุดกว่าร้อยละ 90 
คนืเงนิสด (Cash Back
ยอดจาํหน่ายใหเ้พิ�มขึ!น
มจีาํนวนผูซ้ื!อออนไลน์รายใหม่เพิ�มขึ!น
Lazada ผู ้ค ้าออนไลน์รายใหญ่เปิดเผยว่า
ในการจดักจิกรรมครั !งล่าสดุ 
มผีูซ้ื!อออนไลน์รายใหม่ที�ไม่เคย
สนิค้าออนไลน์มาก่อน 
รอ้ยละ 80 ของผูซ้ื!อทั !งหมด

ที�มา : eMarketer.com 

ผลสาํรวจของ Nielsen Global Survey 
สั �งซื!อสนิคา้ผ่านสมารท์โฟน 

ที�เพิ�มขึ!นมแีนวโน้มจะทาํใหก้ารซื!อสนิคา้ออนไลน์ขยายตวัตาม ซึ�ง

คาดว่ากลุ่มผูบ้รโิภคระดบักลาง 
มจีาํนวนเพิ�มขึ!นเป็นเกอืบ 2 เทา่

ความตอ้งการบรโิภคสนิคา้
ล้านคนต่อปี มากกว่าจํานวน

กลุ่มผูบ้รโิภคระดบักลางเป็นกลุ่มที�มพีฤตกิรรม
ที�สะดวกและประหยดัเวลา 

มศีกัยภาพในการเขา้ถงึ

National Online Shopping Day 

ธนัวาคม ของทุกปี โดยไดร้บั
America’s Cyber Monday  

ออนไลน์เขา้ร่วมกจิกรรมถึง 
จาก 23 รายในปี 2556 และ
2555 ซึ�งเป็นปีแรกที�เริ�มตน้จดั

ผู้ค้าออนไลน์จะพร้อมใจกนั
รูปแบบทั !งลดราคาในอตัรา

 แจกของสมนาคุณ และ
Cash Back) ซึ�งสามารถกระตุ้น
ใหเ้พิ�มขึ!นหลายเท่าจากปกต ิและ

จาํนวนผูซ้ื!อออนไลน์รายใหม่เพิ�มขึ!นมาก โดย 
ออนไลน์รายใหญ่เปิดเผยว่า 

การจดักจิกรรมครั !งล่าสดุ เวบ็ไซต์ของบรษิทั
อนไลน์รายใหม่ที�ไม่เคยใชบ้รกิารสั �งซื!อ

สนิค้าออนไลน์มาก่อน เข้ามาใช้บริการเกือบ
ทั !งหมด 
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 ผลสาํรวจของ BMI Research จากกลุ่มประชากรตวัอยา่งผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตจํานวน 609 คน ใน 10 เมอืงใหญ่
ทั �วอนิโดนีเซยี มขีอ้มลูที�น่าสนใจ ดงันี! 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 จากขอ้มลูดงักล่าวขา้งตน้ ผูป้ระกอบการจงึควรตระหนักถงึเพศและวยัของกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีทิธพิลต่อ
ตลาดคา้ปลกีออนไลน์ เพื�อวางแผนการตลาดและเลอืกสนิคา้ใหเ้หมาะกบักลุ่มเป้าหมาย อาท ิสนิคา้แฟชั �นและ
เครื�องแต่งกาย ควรคํานึงถึงสสีนัและสไตล์ที�เหมาะกบัวยัเริ�มทํางานและนักศกึษามหาวิทยาลยั ซึ�งเป็น
กลุ่มผูบ้รโิภคสนิคา้ออนไลน์ที�สาํคญัในอนิโดนีเซยี  

 

                                                      

� สินค้าแฟชั �นและเครื�องแต่งกาย ผลสาํรวจพฤตกิรรมการซื!อสนิคา้ออนไลน์ของบรษิทัวจิยัหลายแห่ง
ระบุตรงกนัว่าสนิคา้แฟชั �นและเครื�องแต่งกายเป็นสนิคา้ที�ผูบ้รโิภคชาวอนิโดนีเซยีนิยมซื!อผ่านออนไลน์มากที�สุด 
โดยจากการทดลองทําตลาดของเว็บไซต์ Sociomantic ที�ร่วมกบัแบรนด์เสื!อผา้ชั !นนําของอนิโดนีเซยีอย่าง 
Berrybenka เพื�อจําหน่ายเสื!อผ้าจากแบรนด์ท้องถิ�นและแบรนด์ต่างประเทศ เปิดเผยหลงัจากทําโฆษณาผ่าน
เว็บไซต์และสื�อออนไลน์ พบว่าในช่วง 90 วัน Berrybenka สามารถเพิ�มยอดจําหน่ายผ่านออนไลน์ได้ถึง 
รอ้ยละ 33 ดงันั !น การจําหน่ายผ่านออนไลน์จงึเป็นช่องทางที�น่าสนใจอย่างมากสาํหรบัผูป้ระกอบการกลุ่มสนิคา้
แฟชั �นและเครื�องแต่งกาย 

� ผลิตภณัฑ์สําหรบัเด็ก การซื!อสินค้าออนไลน์ที�มีสินค้าให้เลือกหลากหลายรูปแบบและราคา 
ตลอดจนมคีวามสะดวกในสั �งซื!อสนิคา้ผ่านทางอนิเทอร์เน็ตตลอด 24 ชั �วโมง สอดรบักบัความต้องการของ 
กลุ่มคุณแม่ที�มเีวลาค่อนขา้งจํากดั เนื�องจากตอ้งดูแลลูกพรอ้มกบัทาํงานบ้านหรอืทํางานนอกบา้นไปดว้ย ส่งผลให้
สนิคา้กลุ่มดงักล่าวได้รบัความนิยมในการซื!อผ่านออนไลน์ ทั !งนี! เวบ็ไซต์ Blina ที�ใหบ้รกิารจําหน่ายผลติภณัฑ์
สาํหรบัเด็กทุกชนิดและบรกิารจดัส่งถงึบา้นรายงานว่า Blina ประสบความสําเรจ็อย่างมากจากช่องทางการคา้
ออนไลน์ โดยมยีอดสั �งซื!อสนิคา้ถงึ 1,000 รายการต่อวนัในปี 2556 และมแีนวโน้มเพิ�มขึ!นต่อเนื�อง โดยผลติภณัฑ์
ที�ได้รบัความนิยม ได้แก่ ผ้าอ้อมเด็ก คู่มอืเลี!ยงเด็ก อาหารสาํหรบัเด็กในวยัต่างๆ อุปกรณ์ป้อนอาหารและ
ของใชส้าํหรบัทารก และผลติภณัฑท์าํความสะอาดสาํหรบัเดก็ เป็นตน้ 

กลุ่มสินค้าที�นิยมซืFอผ่านออนไลน์ 

กลุ่มผู้บริโภคสินค้าออนไลน์ที�สาํคญั 

� ผูซ้ื!อสนิคา้ออนไลน์ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มสีดัส่วนร้อยละ 
53 ของกลุ่มประชากรตวัอยา่งทั !งหมด 

� ผูบ้รโิภคในช่วงอายุ 24-30 ปี (วยัเริ�มต้นทํางาน) เป็นกลุ่มที�
ซื!อสนิค้าออนไลน์มากที�สุดถึงร้อยละ 33 รองลงมา คอื 
ช่วงอายุ 18-23 ปี (ส่วนใหญ่เป็นนักศกึษามหาวิทยาลยั)  
อยูท่ี�รอ้ยละ 23  

� กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายมุากกว่า 45 ปี ไมม่กีารสั �งซื!อสนิคา้ออนไลน์ 
สะทอ้นใหเ้หน็ว่าสนิคา้สาํหรบัวยักลางคนขึ!นไป รวมถงึสนิคา้
ที�เน้นตลาดผูส้งูอายอุาจไมเ่หมาะในการทาํตลาดคา้ปลกีออนไลน์ 

ผูซื้�อสินค้าออนไลน์ในอินโดนีเซียจาํแนกตามเพศ 

ผูซื้�อสินค้าออนไลน์ในอินโดนีเซียจาํแนกตามอายุ 

ที�มา : BMI Research 
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� สินค้าอิเลก็ทรอนิกส์ อาท ิเครื�องใชไ้ฟฟ้าในครวัเรอืน อุปกรณ์คอมพวิเตอร์ โทรศพัท์มอืถอื รวมถงึ
กล้องถ่ายรูป เป็นสินค้าที�ได้ร ับความนิยมในการซื!อผ่านออนไลน์และมีแนวโน้มเติบโตดี เนื� องจาก 
ชาวอนิโดนีเซยีนิยมซื!อสนิคา้ในกลุ่มดงักล่าวเพิ�มขึ!นเพื�อช่วยอํานวยความสะดวกสบายและสรา้งความบนัเทงิ 
ในชวีติประจําวนั ทั !งนี! เว็บไซต์ยอดนิยมที�จําหน่ายสนิคา้ดงักล่าวในอนิโดนีเซยี คอื www.electronic-city.com  
ซึ�งเป็นเวบ็ไซตท์ี�ไดร้บัรางวลั Top Brand Awards ในสาขารา้นคา้อเิลก็ทรอนิกสอ์อนไลน์ในปี 2557 

� สินค้าประดบัยนต์ เป็นสนิคา้ที�ผู้บรโิภคเน้นการเปรยีบเทยีบด้านคุณสมบตัแิละราคาสนิคา้ รวมทั !ง 
การสั �งซื!อสะดวก จงึเป็นสนิคา้ที�นิยมซื!อผ่านออนไลน์ ทั !งนี! อนิโดนีเซยีมยีอดจําหน่ายรถยนต์ในปี 2556 สูงสุด
เป็นประวตักิารณ์ถงึ 1.23 ล้านคนั และยงัคงเพิ�มขึ!นในปี 2557 ขณะที� The Indonesian Automotive Industry 
Association คาดว่ายอดจําหน่ายรถยนต์ในอนิโดนีเซยีจะเพิ�มขึ!นเป็น 2 ล้านคนัภายในปี 2563 นอกจากนี! 
อนิโดนีเซยียงัเป็นตลาดรถจกัรยานยนตท์ี�ใหญ่ที�สดุในอาเซยีน โดยมยีอดจาํหน่ายในปี 2557 จาํนวน 7.7 ลา้นคนั
คดิเป็นสดัส่วนถงึรอ้ยละ 70 ของยอดจําหน่ายรถจกัรยานยนต์ทั !งหมดในอาเซยีน ตลาดยานยนต์อนิโดนีเซยีที�
ขยายตวัสงู ส่งผลใหค้วามตอ้งการสนิคา้ประดบัยนต์เพิ�มขึ!นตาม และทาํใหส้นิคา้ดงักล่าวเป็นที�น่าจบัตามองใน
ตลาดคา้ปลกีออนไลน์ของอนิโดนีเซยี 

ผูป้ระกอบการไทยที�สนใจขยายตลาดอนิโดนีเซยีไม่ควรมองขา้มช่องทางการคา้ดงักล่าว โดยเฉพาะ
กลุ่มสนิคา้อปุโภคบรโิภค ประเภทสนิคา้แฟชั �นและเครื�องแต่งกาย  ผลติภณัฑส์าํหรบัเดก็ สนิคา้กลุ่มอเิลก็ทรอนิกส ์ 
และสนิคา้ประดบัยนต ์ โดยในเบื!องตน้อาจเริ�มตน้จากการตดิต่อเจรจาธุรกจิกบัผูป้ระกอบการเวบ็ไซตย์อดนิยมใน
อนิโดนีเซยีแทนการเปิดหน้ารา้นออนไลน์ของตนเอง ซึ�งจะมตีน้ทนุคา่ใชจ้่ายสงูกว่า  เมื�อประกอบกบัขอ้ไดเ้ปรยีบ
จากการที�สนิคา้อุปโภคบรโิภคของไทยได้รบัความนิยมสูงในอนิโดนีเซยี เนื�องจากมคีุณภาพเป็นที�ยอมรบัและ
ราคาสมเหตุสมผล ทาํใหโ้อกาสประสบความสาํเรจ็ในการขยายตลาดสนิคา้ไปอนิโดนีเซยีอยูไ่มไ่กลเกนิเอื!อม 
  

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงคใ์น
การใหข้้อมูลแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั 3น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ที �
อาจเกดิขึ3นจากการที �มบีุคคลนําขอ้มลูนี3ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


