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 สวสัดีครับท่านผู้อา่น ภาคการสง่ออกเป็นความคาดหวงัสําคญัสําหรับการเติบโตของประเทศในปี 2557 ซึง่มี

การคาดการณ์ว่าในปีนีอ้ตัราการเติบโตของการส่งออกของไทยจะดีขึน้ตามการฟืน้ตวัของเศรษฐกิจโลกและจะทําให้

อตัราการเติบโตของการส่งออกเพ่ิมขึน้ร้อยละ 5 แต่จากข้อมลูในเดือนมกราคมท่ีผ่านมา ตวัเลขอตัราการเติบโตของ

การสง่ออกไทยกลบัหดตวัลงร้อยละ 1.98 เม่ือเทียบกบัเดือนธันวาคมปีท่ีแล้ว หรือเท่ากบั 17,902 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

หรือประมาณ 5.78 แสนล้านบาท อย่างไรก็ตามหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องรวมทัง้ภาครัฐเองยงัคาดว่าการส่งออกจะเร่ิมดี

ขึน้ในไตรมาส 2 ของปีนี ้

 หากเปรียบเทียบในเดือนมกราคมของทัง้สองปี จะพบว่าการส่งออกของไทยขยายตวัสูงขึน้จาก 5.55 แสน

ล้านบาทในปี 2556 หรือเพ่ิมขึน้ร้อยละ 4.1 ในการขยายตวันี ้SMEs มีมลูค่าการส่งออกสงูถึง 1.57 แสนล้านบาท ซึง่

เพ่ิมขึน้จากเดือนเดียวกันของปีท่ีผ่านมาร้อยละ 10.0 และเพ่ิมขึน้จากเดือนธันวาคมท่ีผ่านมาคิดเป็นร้อยละ 9.42 

มลูค่าการส่งออกของ SMEs ต่อมลูค่าการส่งออกรวมคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 27.2 ตลาดสําคญัของ SMEs ไทยเกือบ

ทุกประเทศมีการส่งออกขยายตัวเพ่ิมขึน้ ตลาดท่ีมีการส่งสินค้าออกไปมากท่ีสุดได้แก่ จีน รองลงมาคือ ญ่ีปุ่ น 

สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย และอนิโดนีเซีย 

 เหตุท่ีผมเน้นไปท่ีอินโดนีเซีย เน่ืองจากการส่งออกไทยไปอินโดนีเซียเพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ือง สินค้าอุปโภค

บริโภคของไทยมีคณุภาพ เป็นท่ีรู้จกั และนิยมในหมู่ชาวอินโดนีเซีย อีกทัง้อินโดนีเซียเป็นตลาดส่งออกท่ีมีประชากร

มากท่ีสดุในอาเซียน โดยมีจํานวนเกือบ 250 ล้านคนหรือร้อยละ 40 ของประชากรทัง้หมดในอาเซียน อินโดนีเซียมี

อตัราการเติบโตทางเศรษฐกิจเฉลี่ยระหว่างปี 2553-2556 สงูถึงร้อยละ 6.15 ต่อปี รายได้ประชาชาติ (GDP per 

Capita) เพ่ิมสงูขึน้ทุกปี และคาดว่าในปี 2560 จะมีรายได้ต่อครัวเรือนจะมากกว่า 6,250 ดอลลาร์สหรัฐและรายได้

ประชาชาติประมาณ 5,000 ดอลลาร์สหรัฐต่อคน จากปัจจุบนัท่ีอยู่ประมาณ 3,600 ดอลลาร์สหรัฐต่อคน โครงสร้าง

ประชากรอายนุ้อยกวา่ 30 ปีมีถงึร้อยละ 30 รวมทัง้จํานวนประชากรชัน้กลางมีอยู่ถงึ 45 ล้านคน  

 เม่ือปี 2554 ธนาคารกลางอินโดนีเซียสํารวจพบวา่ คนชัน้กลางท่ีมีรายได้เฉลี่ยปีละ 2,200 ดอลลาร์สหรัฐต่อปี 

มีสดัสว่นราวร้อยละ 60.9 ขณะท่ีชนชัน้สงูหรือผู้ มีรายได้ตอ่ปีเกิน 7,000 ดอลลาร์สหรัฐต่อปีมีประมาณร้อยละ 17 แม้

ตวัเลขผู้ มีรายได้สงูมีสดัส่วนน้อย แต่ถ้าเทียบเป็นจํานวนคนแล้ว มีมากถึง 42.5 ล้านคน ซึ่งมากกว่าประชากรของ

มาเลเซียทัง้ประเทศ ข้อดีอีกประการหนึ่งคือ การเพ่ิมขึน้ของสดัส่วนดงักล่าวไม่ได้เกิดขึน้เฉพาะในเมืองใหญ่เท่านัน้ 

แต่ค่อนข้างกระจายตวัไปยังทุกเมืองสําคัญทั่วประเทศ ไม่ใช่เฉพาะจาการ์ตา โดยปัจจัยสนับสนุนสําคัญคือ การ

เพ่ิมขึน้ของประชากรและผลิตภาพแรงงานในเมืองสําคญัตา่งๆ และแนวโน้มดงักลา่วจะยงัคงเพ่ิมขึน้ โดยคาดว่าจํานวน

ชนชัน้กลางในอินโดนีเซียจะเพ่ิมกวา่เท่าตวัจากประมาณ 45 ล้านคนในปัจจุบนัเป็นราว 93 ล้านคนในอีก 10 ปีข้างหน้า 

นัน่หมายถงึศกัยภาพการขยายตวัของการบริโภคท่ีมหาศาล  



 นอกจากนี ้อินโดนีเซียยังเป็นโอกาสในการลงทุนของนักธุรกิจไทย เพราะอินโดนีเซียใช้เศรษฐกิจ

ภายในประเทศเป็นตวันํา ซึง่มีสดัสว่นราวร้อยละ 70 ของ GDP ขณะท่ีการส่งออกมีเพียงประมาณร้อยละ 30 ทําให้มี

การจ้างงานท่ีต่อเน่ืองจึงทําให้คนชัน้กลางก็มีรายได้เพ่ิม ทําให้คนอินโดนีเซียมีเงินเพ่ิมมากขึน้ในกระเป๋าและนํามา

เพ่ิมการใช้จ่ายหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจอย่างต่อเน่ืองและทําให้เศรษฐกิจในประเทศเติบโตขึน้เร่ือยๆ รวมทัง้

อินโดนีเซียยงัอดุมสมบรูณ์ไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ 

 ความน่าสนใจของอินโดนีเซียนีทํ้าให้บริษัทยักษ์ใหญ่จากหลายประเทศตัดสินใจปักหมุดการลงทุนใน

ประเทศนี ้ซึง่รวมถงึบริษัทสญัชาติไทยด้วย แตส่ว่นใหญ่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ท่ีเข้าไปลงทุนในอินโดนีเซียจํานวนมาก 

เช่น อตุสาหกรรมนํา้มนั เหมืองแร่ อาหาร หรือสถาบนัการเงิน แต่สําหรับ SMEs แล้ว ยงัมีไม่มากรายนกั เพราะยงัมี

ความกังวลในด้านความเสี่ยงบางประการ เช่น เร่ืองต้นทุน แรงงานท่ีมีทักษะ และยังมีอุปสรรคเร่ืองกฎเกณฑ์และ

กฎหมายตา่งๆ ท่ีไม่แน่นอนและมกัเปลี่ยนแปลงอยู่เป็นประจํา แต่ก็มีตวัอย่าง SMEs ท่ีประสบความสําเร็จในการทํา

ธุรกิจในอินโดนีเซีย เช่น บริษัท แบล็คแคนยอน (ประเทศไทย) จํากดั ผู้ ดําเนินธุรกิจร้านกาแฟและอาหารไทยท่ีขยาย

ธุรกิจไปตา่งประเทศหรือในตลาดอาเซียนเม่ือหลายปีก่อน และเปิดร้านสาขาหลายสิบสาขาในอินโดนีเซีย  

 อินโดนีเซียนัน้มีโอกาสและศกัยภาพสงูทัง้ในด้านการค้าและการลงทุน ผู้ประกอบการท่ีสนใจตลาดนีค้วรรีบ

ศกึษา สํารวจ และเจาะตลาดอินโดนีเซียอย่างจริงจงั รวมถึงหาวิธีใช้ประโยชน์จากการท่ีจะเป็นประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนในปลายปี 2558 เพ่ือเข้าสูต่ลาดอินโดนีเซียกนัเถอะครับ  


