
ภมิูคุ้มกันส่งออกไทย ลดแรงกระแทกการค้าโลกซบ 
 

โดย ฝ่ายวิจยัธุรกิจ ธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 
 

ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจและการค้าโลกซบเซา จากปัจจยับัน่ทอนรอบด้าน อาทิ เศรษฐกิจตลาดหลักยงัคง
เปราะบาง ราคาสินค้าโภคภณัฑ์อยูใ่นระดบัต ่า ภยัธรรมชาติ และภยักอ่การร้าย ส่งผลกระทบตอ่ประเทศผู้ส่งออกทัว่โลก 
ไม่เว้นแม้กระทัง่ไทยที่มูลค่าส่งออกหดตวั 3 ปีติดต่อกนั และมีแนวโน้มว่าจะยงัคงหดตัวต่อเนื่องในปี 2559 ล่าสุดมูลค่า
ส่งออกเดือนกรกฎาคม 2559 หดตวั 6.4% เป็นการติดลบมากกว่าที่ตลาดคาดการณ์ไว้ จนหลายฝ่ายเร่ิมวิตกกงัวลและมี
มมุมองเชิงลบอยา่งรุนแรงกบัภาคส่งออกของไทย  

อยา่งไรก็ตาม หากพิจารณาจากข้อเท็จจริงอย่างถ่ีถ้วน 
พบวา่สถานการณ์การส่งออกของไทยในปัจจุบนั
ยงัอยูใ่นสถานะที่ดีกวา่ เม่ือเทียบกบัประเทศคู่แข่ง
ส าคัญในเอเชีย สะท้อนจาก (1) มูลค่าส่งออก
ของไทยในปี 2559 ติดลบน้อยกว่าเกือบทุก
ประเทศ เป็นรองเพียงเวียดนามและญ่ีปุ่ น โดย
การส่งออกของเวียดนามที่ยงัขยายตวัได้ สาเหตุ
หลักมาจากการส่งออกของบริษัทต่างชาติที่ มี
สดัส่วนถึง 70% ของมูลค่าส่งออกรวม สูงขึน้จาก
ระดับ  40% เ ม่ื อ  5 ปี ก่อน  โดยเฉพาะกลุ่ ม
โทรศพัท์เคล่ือนที่และอุปกรณ์สื่อสารที่เพิ่งย้าย  
 

ฐานการผลิตเข้าไปในเวียดนาม ซึง่เป็นกลุ่มสินค้าที่ความต้องการยงัขยายตวัดีในตลาดโลก ขณะที่ญ่ีปุ่ นอาจเรียกได้วา่มิใช่
คู่แข่งโดยตรงของไทย เนื่องจากสินค้าส่งออกของญ่ีปุ่ นเป็นกลุ่มสินค้าไฮเทคและเคร่ืองจกัรอุปกรณ์ที่มีเทคโนโลยีสูง 
(2) ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ส่วนแบ่งตลาดของสินค้าไทยในตลาดโลกยังทรงตัว ขณะที่หลายประเทศในเอเชียมี
ส่วนแบ่งตลาดลดลงอย่างชัดเจน อาทิ สิงคโปร์ มาเลเซีย อินโดนีเซีย และอินเดีย  

ภาวะส่งออกของไทยที่ยงัอยูใ่นระดบัดีกวา่หลายประเทศคูแ่ข่งส าคญัมาจากหลายสาเหต ุซึง่หนึง่ในปัจจยัส าคญั 
คือ การที่ไทยมีโครงสร้างตลาดส่งออกและสินค้าส่งออกท่ีมีความหลากหลาย โดยตลาดส่งออกของไทยกระจายไปใน
หลายประเทศ (Market Diversification) เทียบกบัประเทศคู่แข่งที่ตลาดส่งออกมกักระจุกตัวอยู่ในกลุ่มประเทศ G3 
(สหรัฐฯ EU และญ่ีปุ่ น) และจีน เห็นได้จากมูลค่าส่งออกของไทยไป G3+จีน มีสัดส่วนราว 40% ของมูลค่าส่งออกรวม 
เทียบกบัไต้หวนัและเกาหลีใต้ที่ส่งออกไปกลุ่มประเทศดงักล่าวมากกว่า 50% ขณะที่จีนส่งออกไป G3+ฮ่องกง ถึงเกือบ 
55% นอกจากนี ้สินค้าส่งออกของไทยยังกระจายตัวในหลายผลิตภัณฑ์ (Product Diversification) หากพิจารณา
สินค้าส่งออกตาม HS-code 4 Digits พบวา่สินค้าส่งออกที่มีมลูคา่สูงสุด 3 อนัดบัแรกของไทยมีสัดส่วนเพียง 16% ของ
มลูคา่ส่งออกรวม เทียบกบัอินโดนีเซียที่มีสัดส่วนถึง 28% มาเลเซีย 32% และสิงคโปร์ 45% ทัง้นี ้อาจกล่าวได้ว่าการที่
ประเทศคูแ่ข่งส าคญัของไทยเผชิญภาวะการส่งออกหดตวัมากกวา่ไทย ส่วนหนึง่มาจากการกระจุกตวัของตลาดส่งออกและ
สินค้าส่งออก โดยเฉพาะการพึง่พาตลาด G3 และจีนในสดัส่วนสูง ทา่มกลางภาวะที่เศรษฐกิจของตลาดดงักล่าวชะลอตวั 
รวมถงึการพึง่พาสินค้าส่งออกหลกัเพียงไมก่ี่กลุ่ม โดยเฉพาะสินค้าที่เก่ียวข้องกบัน า้มนัและสินค้าโภคภัณฑ์ท่ีราคายงัอยู่ใน

เปรียบเทียบมูลค่าส่งออกของไทยกับประเทศคู่แข่งส าคัญในเอเชีย (7 เดือนแรกปี 2559) 

 
หมายเหต ุ: 1) สิงคโปร์ และไต้หวนั เป็นข้อมลู 6 เดอืนแรกปี 2559 
2) อินเดีย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย เป็นข้อมลู 5 เดือนแรกปี 2559 
ท่ีมา : กระทรวงพาณิชย์ Global Trade Atlas และกรมศลุกากร เวียดนาม 
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ระดบัต ่า ไมเ่พียงเทา่นัน้ ไทยยงัมีเกราะป้องกนัความผนัผวนของการค้าโลกจากการส่งออกสินค้าอตุสาหกรรมเกษตร ซึง่มี
สดัส่วนราว 10% ของมลูคา่ส่งออกรวม โดยเฉพาะกลุ่มอาหารที่ไทยมีศกัยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันสูง 
เห็นได้จากมลูคา่ส่งออกสินค้ากลุ่มนีย้งัขยายตวัในแดนบวกตอ่เนื่อง ซึง่ชว่ยบรรเทาผลกระทบตอ่การส่งออกโดยรวมได้ใน
ระดบัหนึง่ 

อยา่งไรก็ตาม โครงสร้างตลาดส่งออกและสินค้าส่งออกของไทยที่มีการกระจายตวัมากกวา่ประเทศคูแ่ขง่อืน่ๆ เป็น
เพียงภูมิคุ้มกนัภาคส่งออกของไทยในระยะสัน้ เพราะทา่มกลางความไมแ่นน่อนของภาวะเศรษฐกิจโลก โครงสร้างการค้าโลก
ที่เปล่ียนแปลงไป ภาวะการแข่งขนัที่รุนแรงขึน้ในตลาดโลก ตลอดจน Mega Trends ที่ท าให้ความต้องการของผู้บริโภค
เปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว ท าให้ในระยะยาวภาคส่งออกของไทยจ าเป็นต้องเร่งปรับตวัเพื่อรับมือกบัการเปล่ียนแปลง
ดงักล่าว โดยเฉพาะการปิดจดุออ่นในภาคการผลิตที่ต้องยกระดบัไปสู่การผลิตสินค้าที่มีมลูคา่เพิ่มสูงหรือสินค้านวตักรรม 
ซึง่ราคามกัไมผ่นัผวนตามภาวะเศรษฐกิจโลก การให้ความส าคญัและตอ่ยอดการวิจยัและพฒันาในภาคการผลิต รวมถึง
เรียนรู้และน าเทคโนโลยีรุ่นใหม ่โดยเฉพาะที่เก่ียวข้องกบั “Internet of Things” มาปรับใช้เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 
ตลอดจนเตรียมความพร้อมเข้าสู่ยคุ Industry 4.0 ที่เน้นการผลิตด้วยระบบอตัโนมติัและเชื่อมโยงเข้ากบัระบบดิจิทลัอยา่ง
เบ็ดเสร็จ ขณะเดียวกนัก็ต้องเสริมจุดแข็งที่ดีอยู่แล้วของสินค้าไทย โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าเกษตรแปรรูปและอาหารที่มี
ข้อได้เปรียบจากความพร้อมด้านวตัถุดิบและความเชี่ยวชาญของผู้ ประกอบการไทย ด้วยการเพิ่มคุณภาพสินค้าให้
สอดคล้องกบัมาตรฐานใหม่ๆ  ของโลก รวมถงึพฒันาสินค้าให้ตรงกบัความต้องการของผู้บริโภคยคุใหม่ที่มีความหลากหลาย
และเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว ตลอดจนยกระดบัแบรนด์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จกัไปทัว่โลก ย่ิงไปกวา่นัน้ การขยายการลงทนุ
ในต่างประเทศเพื่อสร้างฐานการผลิตและตลาดการค้าแห่งใหม่ (Investment-induced Trade) โดยเฉพาะประเทศที่
ผู้ประกอบการไทยยงัไมเ่คยมีหรือมีธุรกรรมคอ่นข้างน้อยที่เรียกวา่ New Frontiers ซึง่เต็มไปด้วยโอกาสใหม่ๆ  ก็เป็นอกีหนึง่
กลยทุธ์ที่ชว่ยขบัเคล่ือนให้ภาคส่งออกของไทยเติบโตในระยะยาว แนวทางที่กล่าวมาทัง้หมดน่าจะมีส่วนช่วยให้ภาคส่งออก
ของไทยสามารถฟันฝ่าคล่ืนลมแห่งการค้ายุคใหม่ และยงัเป็นหนึ่งในเคร่ืองยนต์ส าคญัที่ช่วยขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทย
อยา่งยัง่ยืนตอ่ไป 
 
 
        6 กนัยายน 2559 
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