
 

 

ปรับเลนส์ส่อง 5 มุมมองใหม่ตลาด New Frontiers  

ฝ่ายวิจัยธุรกจิ  

ธนาคารเพื่อการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 
 

  ปฏิเสธไม่ได้ว่าปัจจุบนัตลาดใหม่หรือ New Frontiers (ตลาดท่ีผู้ประกอบการไทยยงัเข้าไปดําเนินธุรกิจหรือ

ยงัรู้จกัไมม่ากนกั) เป็นหนึ่งในขุมทรัพย์แห่งโอกาสใหม่ของผู้ประกอบการไทยทัง้ในมิติการค้าและการลงทุน อย่างไรก็ตาม 

การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของปัจจยัแวดล้อมทางธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นนโยบายเศรษฐกิจ กลยุทธ์การแข่งขนัทางธุรกิจ 

เทคโนโลยี นวตักรรม และพฤติกรรมผู้บริโภค ล้วนส่งผลให้ทิศทางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศในกลุ่ม 

New Frontiers มีแนวโน้มท่ีจะเปลี่ยนโฉมหน้าไปจากอดีต ดงันัน้ เพ่ือเป็นของขวญัต้อนรับปีใหม ่2562 ฝ่ายวิจยัธุรกิจ 

EXIM BANK จึงรวบรวมและประเมินทิศทางการตลาดของประเทศ New Frontiers ท่ีน่าสนใจ เพ่ือปรับมมุมองและ

ชีโ้อกาสทางธุรกิจใหม่ๆ  ท่ีคาดวา่จะเกิดขึน้ในระยะถดัไป 

  1. จีน กับ Made in China 2025 ท่ีผ่านมาสินค้าท่ีผลิตจากจีนมกัมีภาพลกัษณ์ว่าเป็นสินค้าราคาถูก ผลิต

เป็นจํานวนมาก และคณุภาพไม่สงู แต่หลงัจากรัฐบาลจีนประกาศใช้ยุทธศาสตร์ Made in China 2025 ภายใต้

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 13 (ปี 2559-2564) ก็เปลี่ยนโฉมหน้าภาคการผลิตของจีนไปจากอดีต

อย่างสิน้เชิง ภายใต้แนวคิดการผลิตสินค้าคณุภาพสงู ใช้นวตักรรม เป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม การบริหารต้นทุนการผลิต

อย่างมีประสิทธิภาพ การสร้างแบรนด์ และการพฒันาบุคลากร โดยรัฐบาลจีนกําหนดอุตสาหกรรมเป้าหมาย ได้แก่ 

เทคโนโลยีสารสนเทศ หุ่นยนต์ อากาศยาน ตอ่เรือ ผลิตรถไฟ รถยนต์พลงังานใหม่ อปุกรณ์สร้างพลงังาน วสัดศุาสตร์ 

ยาและเวชภณัฑ์ และเทคโนโลยีการเกษตร ปัจจบุนัเร่ิมเห็นสญัญาณการเปลี่ยนแปลงของสินค้าจีนในแนวทางดงักล่าว

ชดัเจนขึน้ โดยสินค้าไฮเทคของจีนเร่ิมเป็นท่ียอมรับและทําตลาดในระดบัสากลมากขึน้ เช่น ระบบการสื่อสาร (Huawei) 

ตลาดออนไลน์ (Alibaba) รถไฟความเร็วสงู (CRRC) เป็นต้น 

  2. อนิเดีย กับการเตบิโตก้าวกระโดดของเมืองรอง อินเดียมีพืน้ท่ีใหญ่เป็นอนัดบั 7 ของโลก ประกอบด้วย 

29 รัฐ และ 7 ดินแดนสหภาพ ตลอดจนจํานวนประชากรท่ีมากถึงกว่า 1,300 ล้านคน ทําให้มีเมืองขนาดใหญ่หลายแห่ง 

ในจํานวนนีเ้มืองท่ีถกูเรียกวา่ Tier 1 (มีจํานวนประชากรมากกวา่ 4 ล้านคน) ได้แก่  กรุงนิวเดลี เมืองมมุไบ เมืองกลักตัต้า 

เมืองเจนไน เมืองบังกาลอร์ เมืองอาห์เมดาบัด เมืองไฮเดอราบัด และเมืองปูเน่ ท่ีผ่านมาเมือง Tier 1 ถือเป็นเมือง

เศรษฐกิจสําคญั รวมถึงเป็นเป้าหมายอนัดบัต้นๆ ของบริษัทต่างชาติท่ีสนใจจะเข้าไปทําธุรกิจในอินเดีย อย่างไรก็ตาม 

หลงัการดําเนินนโยบายเศรษฐกิจเชิงรุกของนายกรัฐมนตรี Modi ไม่ว่าจะเป็นนโยบาย Make in India, Smart City, 

GST Reform รวมถึงการสนบัสนุนให้แต่ละรัฐแข่งขนักนัพฒันาโครงสร้างพืน้ฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกในการ

ดําเนินธุรกิจ ส่งผลให้เมืองรองต่างๆ เติบโตและยกระดบัขึน้มาโดดเด่นไม่แพ้เมืองในกลุ่ม Tier 1 และหลายเมืองมี

อตัราขยายตวัทางเศรษฐกิจสงูแบบก้าวกระโดด เช่น เมืองสรัุต เมืองวิสาขปัทนมั เมืองกูรกอน เมืองไจย์ปูร์ เมืองลกันาว 

เมืองกนัปร์ู เมืองนกัปร์ู เป็นต้น ปัจจบุนับริษัทตา่งชาติหลายแห่งเข้าไปตัง้ฐานการผลิตและสํานกังานในเมืองเหลา่นีแ้ล้ว  

  3. ตะวันออกกลาง กับ Non-oil Economy ความผันผวนและการลดลงอย่างฮวบฮาบของราคานํา้มนั

ในช่วงปี 2557-2559 ส่งผลกระทบอย่างมากต่อเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศท่ีพึ่งพาการส่งออกนํา้มันในสดัส่วนสูง 

โดยเฉพาะกลุม่ประเทศตะวนัออกกลางท่ีหลายประเทศพึ่งพาการส่งออกนํา้มนัสงูถึงเกือบ 50% ของ GDP อย่างไรก็ตาม 

ลา่สดุหลายประเทศในตะวนัออกกลางประกาศใช้นโยบายเศรษฐกิจใหมท่ี่ลดการพึง่พารายได้จากการสง่ออกนํา้มนั  
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แล้วหนัมาสร้างรายได้จากสาขาเศรษฐกิจอ่ืนๆ แทน เช่น ภาคอตุสาหกรรม โดยเฉพาะอตุสาหกรรมปิโตรเคมีขัน้กลาง/ปลาย 

การท่องเท่ียว กีฬา การเงิน และสายการบิน โดยประเทศท่ีประกาศใช้นโยบาย Non-oil Economy ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

อย่างชดัเจน เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตัง้เป้าให้รายได้จาก Non-oil แตะระดบั 80% ของ GDP ภายในปี 2564 

กาตาร์ กําหนดยทุธศาสตร์ชาติ ฉบบัท่ี 2 (ปี2561-2565) ให้ Non-oil เป็นเคร่ืองยนต์หลกัขบัเคลื่อนเศรษฐกิจ เป็นต้น 

  4. แอฟริกา กับ Green Business แม้ประเทศส่วนใหญ่ในทวีปแอฟริกาถูกจัดอยู่ในกลุ่มประเทศกําลงั

พฒันา รวมถึงมีรายได้ไม่สงูเม่ือเทียบกบักลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว แต่หลายประเทศในแอฟริกากลบัให้ความสําคญั

และเข้มงวดกบัการดแูลรักษาสิ่งแวดล้อมไม่แพ้กลุ่มประเทศพฒันาแล้ว โดยมีการกําหนดนโยบายและกฎระเบียบ

การดําเนินธุรกิจท่ีไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะการห้ามผลิต นําเข้า และใช้ถุงพลาสติก เช่น เคนยา 

กําหนดโทษผู้ ฝ่าฝืนเป็นปรับ 2,000,000 KES หรือจําคกุไม่เกิน 4 ปี และรวนัดา ปรับ 100,000-500,000 RWF หรือ

จําคกุ 6-12 เดือน เป็นต้น นอกจากนี ้มอริเชียส ยงัริเร่ิมใช้นโยบาย Feebate Tax ในอตุสาหกรรมยานยนต์ โดยรัฐจะ

เรียกเก็บภาษีจากผู้ซือ้รถยนต์ท่ีปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์สงูกวา่ท่ีกําหนด และจ่ายเงินคืนแก่ผู้ซือ้รถยนต์ท่ีปล่อย

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ต่ํา ทัง้นี ้คาดว่านโยบายหรือมาตรการดแูลด้านสิ่งแวดล้อมอย่างเข้มงวดจะเปลี่ยนโฉมหน้า

ของการดําเนินธุรกิจในหลายประเทศของแอฟริกาในระยะถดัไป 

  5. แอฟริกา กับสังคมไร้เงนิสด นวตักรรมทางการเงินหรือ FinTech ได้เปลี่ยนโฉมหน้าและรูปแบบการทํา

ธุรกรรมทางการเงินไปทัว่โลก โดยเฉพาะกลุ่มประเทศพฒันาแล้วท่ีระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการเงินพฒันาไป

อย่างมาก จนประชาชนสว่นใหญ่หนัมาใช้ระบบออนไลน์ในการทําธุรกรรมทางการเงินในสดัส่วนสงูมากจนเรียกได้ว่า

เข้าใกล้สงัคมไร้เงินสด เช่น สวีเดน สหราชอาณาจกัร แคนาดา ฝร่ังเศส สหรัฐฯ เป็นต้น อย่างไรก็ตาม หลายท่านอาจ

ไมท่ราบวา่กลุม่ประเทศกําลงัพฒันา โดยเฉพาะในทวีปแอฟริกาท่ีระบบการเงินยงัพฒันาไม่ดีนกั และขาดความพร้อม

ด้านโครงสร้างพืน้ฐาน แตป่ระชากรกลบัใช้ Mobile Money, Mobile Payment และธุรกรรมออนไลน์ในสดัส่วนสงู เช่น 

เคนยา 75% ของประชากรรวม บอตสวานา 68% รวนัดา 68% แทนซาเนีย 65% เป็นต้น (ข้อมลูผลสํารวจโดย FinScope) 

ซึง่เป็นตวัเลขท่ีตรงกนัข้ามกบัภาพรวมของผู้ มีบญัชีธนาคารในแอฟริกาท่ีมีเพียง 30% ของประชากรรวม สะท้อนให้เห็นว่า

ข้อจํากดัในการเข้าถงึระบบธนาคารกลบัเป็นแรงกระตุ้นให้ระบบธุรกรรมการเงินออนไลน์เติบโตได้อย่างก้าวกระโดด 

  ทิศทางการตลาดท่ีกล่าวถึงข้างต้นมีแนวโน้มท่ีจะเปลี่ยนโฉมหน้าการดําเนินธุรกิจในตลาด New Frontiers 

ไปอย่างมาก และอาจส่งผลกระทบต่อผู้ประกอบการท่ีทําธุรกิจหรือสนใจรุกตลาด New Frontiers อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

เช่น ผู้ประกอบการท่ีอยู่ในวงจร Supply Chain กบัสินค้าจีนอาจต้องเร่ิมวางแผนการผลิตให้สอดคล้องกบัสินค้าไฮเทค

หรือนวตักรรมของจีน ผู้ประกอบการที่สนใจจะรุกตลาดอินเดียอาจเร่ิมหนัมามองเมืองรองที่การแข่งขนัยงัไม่สงูนกั

แต่มีแนวโน้มเติบโตอย่างก้าวกระโดด เป็นต้น ผู้ประกอบการจึงควรปรับเลนส์ในการมองทิศทางการตลาดประเทศ 

New Frontiers เสียแตเ่น่ินๆ เพ่ือไมใ่ห้พลาดโอกาสใหม่ๆ  ท่ีจะเกิดขึน้ในอนาคต 

 
 24 ธนัวาคม 2561  

 สว่นสื่อสารองค์กร ฝ่ายเลขานกุารและสื่อสารองค์กร 

 
สอบถามรายละเอียดเพ่ิมเติมได้ที่ส่วนส่ือสารองค์กร ฝ่ายเลขานุการและส่ือสารองค์กร  
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