
   
 

EXIM BANK พัฒนาบริการใหม่ “สินเช่ือเพื่อสนับสนุนผู้ซือ้แฟรนไชส์ไทย/เชนไทย”  
ผลักดันการส่งออกสินค้าและบริการภายใต้แบรนด์และเชนไทยสู่ตลาดโลก โดยเฉพาะ CLMV 

 
นายพิศิษฐ์ เสรีวิวฒันา กรรมการผู้จดัการ ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 

กล่าวในงานสมัมนา “พัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ไทยก้าวสู่สากล” จดัโดย EXIM BANK ร่วมกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
กระทรวงพาณิชย์ ณ โรงแรมอนนัตรา สยาม กรุงเทพฯ ว่า ปัจจุบนัแฟรนไชส์แบรนด์ไทยในต่างประเทศมีจ านวน 49 แบรนด์ 
ส่วนใหญ่เป็นธุรกิจบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม รองลงมาเป็นการศึกษาและนวดสปา โดย 80% ของแฟรนไชส์ไทย
ขยายเข้าสู่ตลาด CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม) เป็นผลจากความได้เปรียบของไทยท่ีมีความ
คล้ายคลึงทางสังคมและวฒันธรรม ท าให้ผู้ประกอบการไทยสามารถพัฒนาธุรกิจบริการตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ของ
ผู้บริโภคในแถบนีไ้ด้ดี ประกอบกบั CLMV มีอตัราการเติบโตทางเศรษฐกิจค่อนข้างดี ส่งผลให้ประชากรมีรายได้ต่อหวัตอ่ปี
และก าลงัซือ้เพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ือง ทัง้นี ้คาดว่าในช่วง 5 ปีนบัจากนีเ้ศรษฐกิจ CLMV จะขยายตวัเฉลี่ยกว่า 6% ต่อปี 
สูงกว่าการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกเกือบเท่าตวั ก าลงัซือ้ของประชากรใน  CLMV จะเพ่ิมขึน้อีก 30% ในปี 2566 
ขณะท่ีการผลิตสินค้าและบริการภายในประเทศยงัไมเ่พียงพอตอ่ความต้องการทัง้ในเชิงปริมาณและคณุภาพ 
 

กรรมการผู้จดัการ EXIM BANK กลา่ววา่ จากโอกาสทางธุรกิจของแฟรนไชส์ไทยท่ียงัขยายตวัได้อีกมากในตลาด
ต่างประเทศ EXIM BANK จึงได้พฒันาบริการใหม่ “สินเช่ือเพื่อสนับสนุนผู้ซือ้แฟรนไชส์ไทย/เชนไทย (Loan for 
Thai Franchise/Thai Chain Buyers)” เป็นวงเงินสินเชื่อระยะยาวที่มีระยะเวลากู้ยืมไม่เกินระยะเวลาของสญัญา
ซือ้ขายแฟรนไชส์/เชน อตัราดอกเบีย้ขัน้ต ่าสกุลดอลลาร์สหรัฐเท่ากับ LIBOR +3.50 % ต่อปี หรือสกุลบาทเท่ากับ 
Prime Rate ตอ่ปี (ปัจจบุนัอยู่ท่ี 6.125% ตอ่ปี) หลกัประกนัพิจารณาตามความเหมาะสม มีเป้าหมายวงเงินอนมุตัิรวม 
800 ล้านบาท เพื่อสนับสนุนเงินทุนแก่ผู้ประกอบการที่ต้องการซือ้แฟรนไชส์ไทยไปเปิดให้บริการในต่างประเทศ 
หรือวา่จ้างเชนไทยในการด าเนินธุรกิจในตา่งประเทศ 

 
นายพิศิษฐ์ กล่าวต่อไปว่า ในการขยายตลาดแฟรนไชส์ไทยในต่างประเทศ ผู้ประกอบการต้องพฒันาธุรกิจ

และบริการภายใต้แบรนด์ของไทยให้ตอบสนองความต้องการใหม่จากไลฟ์สไตล์ท่ีเปลี่ยนแปลงไปในตลาดต่างๆ ได้ 
กล่าวคือ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและนกัธุรกิจรุ่นใหม่ ทัง้ท่ีเป็นคนท้องถ่ินและชาวต่างชาติท่ีเข้าไป
ท างานใน CLMV รวมถึงนกัท่องเท่ียวต่างชาติซึง่คาดหวงับริการท่ีดีและได้มาตรฐาน ศกึษาโอกาสและกฎระเบียบท่ี
แตกตา่งกนัไปในแต่ละตลาด ด าเนินธุรกิจอย่างรอบคอบ ตัง้แตข่ัน้ตอนการก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาด การจดทะเบียน
เคร่ืองหมายการค้า การคดัเลือกผู้ซือ้แฟรนไชส์ท่ีน่าเช่ือถือและมีความตัง้ใจจริงในการท าธุรกิจ รวมทัง้มีความเข้าใจ
ในระบบแฟรนไชส์ ขณะเดียวกันต้องบริหารซพัพลายเชนของตนเองให้แข็งแกร่ง สามารถบริหารจดัการต้นทุนด้าน
วตัถดุิบ บรรจภุณัฑ์ การแปรรูปสินค้า และโลจิสติกส์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

 
“การเร่ิมต้นธุรกิจแฟรนไชส์ใน CLMV เป็นทางเลือกท่ีน่าสนใจส าหรับผู้ประกอบการไทย โดยอาศยัความได้เปรียบ

จากความรู้จกัคุ้นเคยสินค้าแบรนด์ไทยจากสื่อต่าง  ๆท่ีผู้บริโภคใน CLMV ติดตามข่าวสารอยู่เป็นประจ า และใช้ความได้เปรียบ
ด้านท าเลท่ีตัง้บริหารจดัการธุรกิจอย่างใกล้ชิด สร้างช่ือเสียงของสินค้าและบริการของไทยท่ีมีคณุภาพได้มาตรฐานสากล
ในราคาท่ีผู้ ซือ้จับต้องได้ โดยมีส านักงานผู้แทน EXIM BANK ใน CLM (กัมพูชา สปป. ลาว และเมียนมา) ร่วมกับภาครัฐ
และเอกชน ภายใต้ทีมไทยแลนด์ สนบัสนุนให้ผู้ประกอบการไทยขยายธุรกิจแฟรนไชส์ได้มากขึน้ จากปัจจุบนัท่ีด าเนิน
ธุรกิจอยู่ในประเทศไทยจ านวนกวา่ 584 กิจการ และมีสาขากวา่ 100,000 สาขาทัว่ประเทศ” นายพิศิษฐ์กลา่ว  
  28 สิงหาคม 2562 
  สว่นสื่อสารองค์กร ฝ่ายเลขานกุารและสื่อสารองค์กร 
 
สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ ฝ่ายเลขานุการและส่ือสารองค์กร EXIM BANK ส านักงานใหญ่ 
โทร. 0 2271 3700, 0 2278 0047, 0 2617 2111 ต่อ 1140-4 
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