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ปี 2566 ถือเป็นอีกหนึ่งปีที่เต็มไปด้วยความท้าทายรอบด้าน โดยเฉพาะผู้ส่งออกไทยที่ต้องเผชิญกบับรรยากาศการค้าโลก
ที่ไม่ค่อยสดใสนกั กดดนัให้การส่งออกไทยทัง้ปี 2566 มีแนวโน้มหดตวัครัง้แรกในรอบ 3 ปีที่ราว 1-2% อย่างไรก็ตาม ล่าสดุ
เร่ิมเห็นสญัญาณแห่งความหวงัมากขึน้ หลงัตวัเลขการส่งออกเดือนสิงหาคม-พฤศจิกายน 2566 กลบัมาขยายตวั 4 เดือน
ติดต่อกนั โดย EXIM BANK คาดว่า โมเมนตมัเชิงบวกดงักล่าวจะยงัมีต่อเนื่อง ซึง่จะช่วยหนนุให้การสง่ออกของไทยปี 2567 
มีแนวโน้มกลับมาขยายตัวได้ราว 4% ตามการค้าโลกที่ฟื้นตัว โดยล่าสุดกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) คาดว่า 
ปริมาณการค้าสินค้าโลกปี 2567 จะขยายตวั 3.2% หลงัหดตัว 0.3% ในปี 2566 ทัง้นี ้จากโอกาสการส่งออกปี 2567 ที่
เปิดกว้างมากขึน้ EXIM BANK ขอน าเสนอมุมมองที่น่าสนใจเก่ียวกับตลาดที่มีศักยภาพ เพื่อเป็นแนวทางให้ผู้ส่งออกไทย
สร้างรายได้เพิ่มมากขึน้ 

 
“ตลาดใหญ่” ตลาดท่ีมีประชากรมากท่ีสุดในโลก 

ตลาดใหญ่ โดยเฉพาะตลาดอินเดียและจีน มีประชากรรวมกันกว่า 1 ใน 3 ของประชากรโลก ข้อมูลล่าสุดจาก
องค์การสหประชาชาติ (UN) ชีว่้า ปัจจบุนัอินเดียมีประชากรราว 1,429 ล้านคน มากกว่าจีนที่มี 1,426 ล้านคน ซึง่ไม่เพียงแต่
แซงจีนในแง่จ านวนประชากรเท่านัน้ แต่ยังแซงจีนในแง่ GDP Growth ที่สูงสุดในกลุ่มประเทศ G20 ด้วยอัตราการเติบโต
เฉลี่ยปี 2566-2567 เกิน 6% แถมเป็นหนึ่งในประเทศที่เนือ้หอมที่สดุในการดงึดดูเม็ดเงินลงทนุจากต่างชาติ โดยเม็ดเงิน FDI 
Inflow ย้อนหลงั 10 ปี (ปี 2557-2566) ของอินเดียโตเฉลี่ยถึง 8% ต่อปี เทียบกบัโลกที่โตเฉลี่ยเพียง 3% จากนโยบาย Make 
in India ของนายกรัฐมนตรี Narendra Modi ท าให้เขายงัเป็นเต็งหนึ่งที่จะชนะการเลือกตัง้ทัว่ไปในเดือนพฤษภาคม 2567 
ปัจจัยดังกล่าวจะช่วยหนุนความต่อเนื่องในการด าเนินนโยบายและสร้างโอกาสในการส่งออกสินค้าไทยหลายรายการ 
โดยเฉพาะสินค้าขัน้กลางที่สอดรับกับ Supply Chain ใหม่ ๆ ที่มีนกัลงทนุต่างชาติเข้าไปลงทุนในอินเดีย อาทิ ส่วนประกอบ
อิเล็กทรอนิกส์ ยานยนต์ เคมีภัณฑ์ เคร่ืองจักร ซึ่งล้วนเป็นสินค้าส่งออกของไทยไปอินเดียเติบโต Double Digits ในช่วงที่
ผ่านมา อย่างไรก็ตาม ผู้ส่งออกไทยไม่ควรจะมองข้ามตลาดจีนไปเลย เพราะแม้เศรษฐกิจจีนในภาพรวมจะขยายตัว 4-5% 
ชะลอลงกว่าในอดีตที่เคยขยายตวั 7-8% แต่ด้วย Exposure ของไทยกบัจีนที่มีค่อนข้างสงูทัง้ในมิติการค้า การท่องเที่ยว และการ
ลงทนุ ลา่สดุหากพิจารณาตวัเลข FDI Inflow 3 ไตรมาสแรกปี 2566 พบว่า นกัลงทนุจีนกลายมาเป็นนกัลงทนุอนัดบั 1 ในไทยอีก
ครัง้ และมีมูลค่าเงินลงทุนเพิ่มขึน้เกือบ 120% เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะเดียวกัน นักท่องเที่ยวจีนที่เร่ิมทยอย
กลับมาก็ยังถือเป็นโอกาสส่งออกสินค้าที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยวที่ไม่ควรพลาด อาทิ ผลไม้ อาหาร ขนมขบเคีย้ว 
เคร่ืองส าอาง เคร่ืองใช้ในบ้าน เป็นต้น 
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“ตลาดโต” ตลาดใหม่ในหลายภูมิภาคท่ีเติบโตได้อย่างโดดเด่น 

แม้ภาพรวมการส่งออกไทยปี 2566 จะมีแนวโน้มหดตวั 1-2% แต่ก็ยงัมีตลาดใหม่ในหลายภูมิภาคที่นบัว่าโตได้อย่าง
โดดเด่น เช่น ตลาดตะวันออกกลาง โดยเฉพาะซาอุดีอาระเบียที่กลบัมาสานสมัพนัธ์กับไทยอีกครัง้ตัง้แต่ต้นปี 2565 ซึ่งมี
สว่นส าคญัที่ช่วยหนนุให้การสง่ออกของไทยไปซาอดุีอาระเบียขยายตวัเฉลี่ยเกือบ 30% ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา ตลาดอเมริกากลาง
มีความน่าสนใจ โดยเฉพาะเม็กซิโกที่เป็นฐานการผลิตส าคัญอันดับ 1 ของสหรัฐฯ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยานยนต์และ
สิ่งทอ อีกทัง้การมีข้อตกลงการค้าเสรี CAFTA-DR ท าให้ผู้ส่งออกไทยสามารถใช้ภูมิภาคนีเ้ป็น Springboard ส่งต่อไปยัง
ตลาดสหรัฐฯ และแคนาดาได้อีกทางหนึ่ง ตลาดเอเชียกลางประกอบด้วยคาซคัสถาน อซุเบกิสถาน เติร์กเมนิสถาน ทาจิกิสถาน 
และคีร์กีซสถาน ซึ่งมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจค่อนข้างดีเฉลี่ยราว 4% ในช่วง 5 ปีข้างหน้า (ปี 2567-2571) และมี
จุดเด่นจากการเป็นแหล่งพลงังานส าคญัของโลก อีกทัง้ความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ที่อยู่กึ่งกลางระหว่างเอเชียกับยโุรป 
ท าให้เศรษฐกิจของประเทศกลุ่มนีม้ี Potential ที่จะเติบโตต่อเนื่องได้ไม่ยาก นอกจากนี ้ยงัมีตลาดแอฟริกา สินค้าเกษตร
ของไทยเป็นที่ต้องการจากความกงัวลเร่ือง Food Security สะท้อนได้จากสินค้าสง่ออกไทยหลายรายการเติบโตสงู อาทิ ข้าว 
(11 เดือนแรกขยายตัว 30%) ผลไม้กระป๋อง (22%) เป็นต้น รวมถึงสินค้าขัน้กลางที่ยงัมีโอกาสขยายตวัได้ โดยเฉพาะการ
สง่ออกไปตลาดแอฟริกาใต้ซึง่เป็นศนูย์กลางการผลิตการลงทนุหลกัของภมูิภาคนี ้

 
“ตลาดรวย” ตลาดหลักท่ีมีก าลังซือ้สูง 

ตลาดที่มีก าลงัซือ้สงู โดยเฉพาะสหรัฐฯ ยุโรป และญี่ปุ่ น มี Impact ต่อการสง่ออกไทยสงูสดุด้วยสดัส่วนรวมกนักว่า 
1 ใน 3 ของสง่ออกรวม แม้หลายฝ่ายจะคาดว่าเศรษฐกิจของประเทศเหลา่นีจ้ะชะลอลงในปี 2567 แต่ก็ไม่ถึงขัน้ Recession 
เป็นเพียงการชะลอแบบ Soft Landing ประกอบกับการที่ธนาคารกลางสหรัฐฯ (Fed) และธนาคารกลางยุโรป (ECB) 
มีโอกาสที่จะปรับลดอัตราดอกเบีย้นโยบายหลังเงินเฟ้อของสหรัฐฯ และยุโรปชะลอลงต่อเนื่องมาอยู่ที่ 3.1% และ 2.4% 
ตามล าดบั ขณะที่ Dot Plot ล่าสดุ ณ เดือนธันวาคม 2566 ของ Fed ชีว่้ามีแนวโน้มปรับลดอตัราดอกเบีย้นโยบายถึง 3 ครัง้ 
ภายในปี 2567 อีกทัง้เป็นปีที่สหรัฐฯ จะมีการเลือกตัง้ประธานาธิบดีในเดือนพฤศจิกายน 2567 ก็มักจะมีนโยบายกระตุ้น
เศรษฐกิจออกมา สิ่งเหล่านีจ้ะช่วยบรรเทาต้นทุนทางการเงินและหนุนก าลังซือ้ชาวอเมริกันให้ไปต่อ ในส่วนของญ่ีปุ่ น  
แม้หลายฝ่ายคาดว่าจะมีโอกาสปรับขึน้อตัราดอกเบีย้จากติดลบมาเป็นบวกครัง้แรกในรอบกว่า 20 ปี แต่ก็ยงัถือเป็นประเทศ
ที่มีอตัราดอกเบีย้ต ่าที่สดุในโลก และหากมองอีกมมุหนึ่ง การปรับดอกเบีย้ขึน้ดงักลา่วอาจสะท้อนว่าญ่ีปุ่ นก าลงัจะหลดุพ้น
ภาวะเงินฝืดที่กัดกินเศรษฐกิจญ่ีปุ่ นให้เติบโตเฉลี่ยไม่ถึง 1% มาอย่างยาวนาน สิ่งที่เกิดขึน้ สะท้อนถึงโอกาสใน 3 ตลาด
ดงักลา่วที่ยงัมีอยู่และต้องรักษาไว้ แต่ผู้สง่ออกต้องสร้างจดุเด่น Embed กระแสนิยมใหม่ ๆ เข้าไป โดยเฉพาะกระแสรักษ์โลก
ที่สอดรับกบักฎระเบียบด้านสิ่งแวดล้อมในตลาดเหลา่นีซ้ึง่จะเข้มงวดมากขึน้ทัง้มาตรการ CBAM EUDR CCA เป็นต้น 

 
“ตลาดใกล้” ตลาดเพื่อนบ้านอย่างอาเซียน 

แม้การส่งออกของไทยไปตลาดนีใ้นปี 2566 จะดไูม่สดใสนกั สะท้อนได้จากมลูค่าสง่ออก 11 เดือนแรกหดตวั 8% จาก
ปัจจยัด้านราคาที่ส่งผลต่อการส่งออกสินค้าส าคัญหลายรายการ อาทิ น า้มนัส าเร็จรูป เคมีภณัฑ์ เม็ดพลาสติก ผลิตภณัฑ์
ยาง เหล็ก เป็นต้น แต่คงปฏิเสธไม่ได้ว่าภูมิภาคอาเซียนยงัมีเศรษฐกิจที่เติบโตได้เฉลี่ย 4-5% ในช่วง 5 ปีข้างหน้า สูงเป็น
อันดับต้น ๆ ของโลก และเป็นภูมิภาคที่ได้อานิสงส์มากที่สุดจากการย้ายฐานการผลิตของนักลงทุนต่างชาติเพื่อบรรเทา
ผลกระทบจาก Decoupling สะท้อนได้จากมลูค่า FDI Inflow ในภมูิภาคนีเ้ติบโตเฉลี่ย 20% ตัง้แต่เกิดโควิด-19 ซึง่การที่ไทย
มี Strategic Location ที่เป็นไข่แดงของภูมิภาคก็ถือเป็นความได้เปรียบที่จะสร้างโอกาสการค้าการลงทุนได้อีกมาก 
โดยเฉพาะในตลาด CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม) ที่มีการเชื่อมโยง Supply Chain กับไทยใน
หลายอุตสาหกรรม ตลอดจนผู้บริโภคในประเทศเหล่านีก้็มีวัฒนธรรมคล้ายไทยและยงัได้รับอิทธิพล Soft Power จากไทย
ค่อนข้างมาก ก็ถือเป็นแรงสง่ส าคญัที่จะช่วยหนนุการสง่ออกสินค้าที่เก่ียวเนื่องได้ โดยเฉพาะสินค้าอปุโภคบริโภค  

ถึงเวลาที่ผู้ส่งออกไทยต้องเตรียมกลยุทธ์เชิงรุกเพื่อเจาะและกระจายตลาดส่งออกอย่างสมดุล ควบคู่ไปกับกลยุทธ์
เชิงรับในการป้องกันความเสี่ยงต่าง ๆ โดย EXIM BANK พร้อมสนบัสนุนผู้ประกอบการไทยอย่างครบวงจรเพื่อก้าวออกไป
คว้าโอกาสใหม ่ๆ บนเวทีการค้าโลกที่เปิดกว้างมากขึน้ในปีมงักรที่ก าลงัจะมาถึง 
        
        28 ธันวาคม 2566 


