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ผ่านมาแล้วคร่ึงทางส าหรับปี 2563 ท่ีเตม็ไปด้วยความยากล าบากส าหรับผู้ประกอบการไทยหลงัต้องเผชิญ
กับสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ท่ีฉุดรั ง้ให้เศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทยปีนีม้ีแนวโน้ม 
หดตวัสงูสดุในรอบหลายทศวรรรษ แม้ล่าสดุสถานการณ์การแพร่ระบาดในประเทศไทยจะสามารถควบคมุได้ดีจาก
ความร่วมมือของทุกภาคส่วน ซึง่ส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจและอปุสงค์ในประเทศโดยเฉพาะการบริโภคเร่ิมมี
สญัญาณกระเตือ้งขึน้ แต่สถานการณ์ในหลายประเทศทั่วโลกท่ียังวิกฤตจากจ านวนผู้ ป่วยใหม่รายวนัท่ีท าสถิติ
สงูสดุ สง่ผลให้อปุสงค์จากตา่งประเทศท่ีเคยเป็นเส้นเลือดใหญ่ในการหลอ่เลีย้งเศรษฐกิจไทยยงัอยู่ในภาวะออ่นแรง
ลงต่อเน่ือง สะท้อนได้จากมลูค่าส่งออกล่าสดุในเดือนพฤษภาคม 2563 ท่ีหดตวัถึง 22.5% ต ่าสดุในรอบกว่า 10 ปี 
ผลกัดนัให้การสง่ออก 5 เดือนแรกปี 2563 หดตวั 3.7%  

 
สถานการณ์ท่ีเกิดขึน้ หากมองในแง่ดีอาจกล่าวได้ว่าวิกฤต COVID-19 ได้เข้ามาเป็นบททดสอบ 

ภมูิต้านทานการส่งออกของไทย วา่จะสามารถทนทานกบัความไม่แน่นอนหรือวิกฤตอื่น ๆ ท่ีอาจเกิดขึน้ในอนาคต
ได้มากน้อยเพียงใด ทัง้นี  ้หากพิจารณาจากตัวเลขส่งออกในช่วง  3 ปีท่ีผ่านมาและ 5 เดือนแรกปี 2563 
ท่ี COVID-19 ระบาดอย่างหนกั สามารถแบ่งกลุม่สินค้าสง่ออกของไทยได้ “5 กลุ่มอาการ” ดงันี ้

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
   

 
 
 
 
 
 
 
 

 

กลุ่มแข็งแรง มีภูมิต้านทานสูง คือ กลุ่มสินค้าท่ีการส่งออก
ขยายตัวได้ดีต่อเน่ืองทัง้ในช่วงก่อนและระหว่าง COVID-19 
ระบาด พบว่ าส่ วนใหญ่ เ ป็นสิ น ค้ า เกษตรและอาหาร ท่ี
ผู้ ประกอบการไทยมีความเช่ียวชาญและเป็นท่ียอมรับในเร่ือง
คณุภาพ นอกจากนี ้สินค้าอตุสาหกรรมหลายชนิดก็เป็นท่ีต้องการ
มากขึน้เพ่ือตอบสนองกระแส Social Distancing และกระแสใสใ่จ
สิ่งแวดล้อม ปัจจัยดงักล่าวเป็นเคร่ืองยืนยันได้ว่าประเทศไทยมี
ภูมิต้านทานและมีศักยภาพในสินค้าเหล่านี  ้ประเด็นในเชิง
นโยบายจึงอยู่ท่ีการสร้างมลูค่าเพ่ิมและสร้าง Branding ให้สินค้า
ไทยกลุม่นีก้ลายเป็นสินค้าในใจของผู้บริโภคทัว่โลกท่ีเน้นคุณภาพ
มากกวา่ราคา รวมถงึการส่งเสริมการลงทนุและพฒันาให้ไทยเป็น
ศูนย์กลางการผลิตและจ าหน่ายสินค้าเหล่านี ้โดยเฉพาะเพ่ือ
ตอบสนองกระแสความมัน่คงด้านอาหารและสขุภาพท่ีมีมากขึน้
ในปัจจบุนั 
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กลุ่มตดิเชือ้ คือ กลุม่สินค้าท่ีการสง่ออกขยายตวัสงูตลอด 3 ปี
ท่ีผ่านมาแต่มาหดตวัในช่วงการแพร่ระบาดของ COVID-19 ซึง่
สว่นใหญ่เป็นสินค้าท่ีเก่ียวข้องกบัชีวิตประจ าวนั รวมถงึสินค้าท่ี
เก่ียวเน่ืองกบัราคาน า้มนัซึง่คิดเป็นสดัส่วนราว 15% ของมลูคา่
สง่ออกรวมท่ีได้รับผลกระทบจากราคาและอปุสงค์ของภาคการ
ผลิตและภาคการขนส่งท่ีลดลงจากมาตรการ Lockdown และ 
Social Distancing อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมข้างต้นส่วนใหญ่
ยังเป็นอุตสาหกรรมท่ีไทยมีศักยภาพและเป็นฐานการผลิต
ส าคญัของนกัลงทุนต่างชาติ แม้ในระยะสัน้อาจเผชิญกบัภาวะ
ช็อกจากอปุสงค์ท่ีลดลงอย่างรวดเร็วหรือมีการเลื่อนการบริโภค
ออกไป แต่หากสถานการณ์ COVID-19 ดีขึ น้  สินค้ากลุ่ม
ดงักลา่วก็มีโอกาสกลบัมาฟืน้ตวั 

กลุ่มภาวะแทรกซ้อน  คือ  กลุ ่มสินค้าที ่ม ูลค ่าส ่งออก
ในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมาขยายตัวค่อนข้างต ่าจากปัญหาเชิง
โครงสร้างและกระแส Disruption ในหลายมิติ อีกทัง้ถูก
ซ า้เติมจากการแพร่ระบาดของ COVID-19  นอกจากนี ้ยังมี
กลุ่มสินค้าเกษตรท่ีส่วนใหญ่ส่งออกในลกัษณะสินค้าขัน้ต้น
และต้องเผชิญกับการแข่งขันท่ีรุนแรง สินค้ากลุ่มนีอ้าจถึง
เวลาท่ีจ าเป็นต้องปรับโครงสร้างการผลิตครัง้ใหญ่เพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม หรือบางอุตสาหกรรมก็อาจจ าเป็นต้องย้ายฐาน
การผลิตไปต่างประเทศ และเช่ือมโยงห่วงโซ่การผลิตท่ีมี
มลูคา่เพ่ิมสงูกลบัมายงัประเทศไทย 
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กลุ่มฟ้ืนตัวชั่ วขณะ คือ กลุ่มสินค้าท่ีการส่งออกเร่ิมชะลอตัว
ในช่วงก่อนหน้าแต่กลับได้อานิสงส์จากการแพร่ระบาดของ 
COVID-19 ท าให้มีความต้องการสินค้าเ พ่ิมขึน้ในระยะสัน้ 
แนวทางในการเสริมแกร่งของสินค้ากลุ่มนีใ้นระยะถดัไปอาจเป็น
การหาตลาดส่งออกใหม่ ๆ ท่ียงัไม่อิ่มตวัเพ่ือกระจายความเสี่ยง 
รวมถงึการแตกไลน์การผลิตสินค้าให้มีความหลากหลายขึน้ 
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 7 กรกฎาคม 2563  
 สว่นสื่อสารองค์กร ฝ่ายพฒันาความยัง่ยืนและสื่อสารองค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ส่วนส่ือสารองค์กร ฝ่ายพัฒนาความยั่งยืนและส่ือสารองค์กร 
โทร. 0 2271 3700, 0 2278 0047, 0 2617 2111 ต่อ 4120-4 

 

กลุ่มอาการวิกฤต คือ กลุม่สินค้าท่ีมลูค่าส่งออกหดตวัตลอด 3 ปี
ท่ีผ่านมาและหดตวัตอ่เน่ืองในช่วง COVID-19 พบวา่สินค้ากลุม่นี ้
กระจุกตัวอยู่ในอุตสาหกรรมท่ีมีปัญหาเชิงโครงสร้างและ
มูลค่า เ พ่ิมต ่ า  รวมทั ง้ถูกซ า้เติมจากกระแส Technological 
Disruption อตุสาหกรรมเหล่านีจ้ าเป็นอย่างย่ิงท่ีต้องหนัมาพฒันา
ผลิตภณัฑ์และปรับตวัให้สอดคล้องกบั Megatrends  
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แม้สินค้าสง่ออกของไทยหลายกลุม่อาการข้างต้นหดตวัลงจากผลกระทบของ COVID-19 แตใ่นภาพรวมแล้ว
การส่งออกของไทยยังหดตัวน้อยกว่าคู่แข่งหลายประเทศท่ีอาจมีความหลากหลายของสินค้าส่งออกน้อยกว่าไทย  
อย่างไรก็ตาม การส่งออกในช่วงท่ีเหลือของปี 2563 ท่ียังเต็มไปด้วยความไม่แน่นอนสูง EXIM BANK ได้เตรียม
เคร่ืองมือทางการเงินท่ีหลากหลายเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้ส่งออกสินค้าในแต่ละกลุ่มอาการข้างต้น ทัง้
มาตรการเยียวยาและฟื้นฟูส าหรับสินค้าท่ีได้รับผลกระทบระยะสัน้จาก COVID-19 รวมถึงมาตรการเสริมความ
แข็งแกร่งและสร้างมูลค่าเพ่ิมในระยะยาวส าหรับอุตสาหกรรมท่ีจ าเป็นต้องปรับโครงสร้างเพ่ือความอยู่รอด เพ่ือให้
สามารถผ่านพ้นมหาวิกฤตครัง้นีไ้ปด้วยกัน และท าให้การส่งออกของไทยกลับมาเป็นเส้นเลือดใหญ่ท่ีหล่อเลีย้ง
เศรษฐกิจไทยอีกครัง้ 

 


