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ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 

   

  ปี 2566 ผ่านมาได้เป็นเวลาเกือบ 4 เดือน ซึ่งจะเห็นได้ว่าเศรษฐกิจโลกก าลงัเดินทางอยู่บนเส้นทางที่ค่อนข้าง

ขรุขระอยู่พอสมควร หลงัจากเร่ิมต้นปีด้วยมมุมองที่เป็นบวกจากการเปิดประเทศของจีนที่ส่งผลให้ในเดือนมกราคม 2566 

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ปรับคาดการณ์อัตราขยายตัวของเศรษฐกิจโลกปี 2566 ขึน้เป็น 2.9% จาก

คาดการณ์ก่อนหน้าที่ 2.7% อย่างไรก็ตาม ล่าสุดเมื่อต้นเดือนเมษายน 2566 IMF กลับปรับลดคาดการณ์อัตราขยายตัว

ของเศรษฐกิจโลกเหลอื 2.8% จากปัญหาเงินเฟ้อที่ยงัอยู่ในระดบัสงู ท าให้ธนาคารกลางหลายประเทศต้องปรับขึน้อตัรา

ดอกเบีย้ ส่งผลให้ประเทศที่เศรษฐกิจเปราะบาง โดยเฉพาะมีปัญหาหนีแ้ละขาดดลุบญัชีเดินสะพดัในระดบัสงู มีความ

เสี่ยงมากขึน้ ส าหรับด้านการค้าระหว่างประเทศ องค์การการค้าโลก (WTO) คาดว่าปริมาณการค้าสินค้าโลกปี 

2566 จะชะลอการขยายตัวเหลือ 1.7% จาก 2.7% ในปีก่อนหน้า ซึ่งถือเป็นการขยายตัวต ่ากว่าอัตราเฉลี่ยที่ 2.6% 

ในช่วง 12 ปีที่ผ่านมา โดยภูมิภาคที่คาดว่าจะมีความต้องการน าเข้าสินค้าลดลง ได้แก่ ภูมิภาคอเมริกา และยุโรป 

สถานการณ์ดงักลา่วถือเป็นความท้าทายต่อการสง่ออกไทยที่ต้องเร่งแสวงหาตลาดสง่ออกใหม่ ๆ เพื่อชดเชยการส่งออก

ไปตลาดหลกัที่อาจชะลอตวัลง 

  หากจะให้แนะน าตลาดส่งออกใหม่ที่ผู้ประกอบการควรให้ความสนใจในปีนี ้คงหนีไม่พ้นที่จะต้องพูดถึงตลาด

ซาอุดีอาระเบีย หลงัจากไทยและซาอุดีอาระเบียได้ฟืน้ความสมัพนัธ์ระหว่างประเทศในปีที่ผ่านมา ท าให้ซาอดุีอาระเบีย 

กลบัมาเป็นตลาดศกัยภาพส าหรับผู้ส่งออกไทย โดยมูลค่าส่งออกของไทยไปซาอุดีอาระเบียในช่วง 2 เดือนแรก

ของปี 2566 ขยายตัวถึง 62% ท่ามกลางภาวะการส่งออกรวมของไทยท่ีหดตัว 4.6% ซึง่ในโอกาสนีผ้มจึงอยากจะ

มาแชร์มมุมองต่อตลาดซาอดุีอาระเบียในประเด็นต่าง ๆ ว่าน่าสนใจเพียงใดครับ 

• ตลาดที่ ต้องท าตลาด ผู้อ่านหลายท่านอาจสงสยัว่าการขายสินค้าก็ต้องท าการตลาดเป็นปกติอยู่แล้ว 

ท าไมต้องบอกว่าให้ท าการตลาดอีก ค าตอบคือ ไทยและซาอดุีอาระเบียลดความความสมัพนัธ์ระหว่างกนัมานานกว่า 30 ปี 

นั่นหมายความว่าผู้ประกอบการไทยไม่ได้เข้าไปท าการประชาสัมพันธ์และท าการตลาดในการขายสินค้ามาตลอด

ช่วงเวลาดังกล่าว โดยหากพิจารณาสดัส่วนสินค้าส่งออกของไทยไปซาอุดีอาระเบียพบว่าราวคร่ึงหนึ่งเป็นการส่งออก

รถยนต์และส่วนประกอบ ซึ่งก็ไม่น่าแปลกใจ เนื่องจากการจ าหน่ายรถยนต์ท าการตลาดโดยค่ายรถยนต์ต่างชาติ อาทิ 

ญ่ีปุ่ น ซึง่ไม่ได้รับผลกระทบจากระดบัความสมัพนัธ์ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบีย ขณะที่การสง่ออกสินค้าที่เหลืออื่น ๆ 

อาทิ สินค้าอุปโภคบริโภค อาหาร เฟอร์นิเจอร์ และของใช้ภายในบ้าน มียอดส่งออกต ่ากว่าศักยภาพที่ควรจะเป็น 

เนื่องจากไม่ได้ถูกกระตุ้นยอดขายด้วยการท าการตลาด การสร้างการรับรู้ในแบรนด์สินค้า ไปจนถึงการท าโปรโมชัน 

ตลอดกว่า 30 ปีที่ผ่านมา ดงันัน้ การที่ไทยและซาอุดีอาระเบียได้กลบัมาฟืน้ความสมัพนัธ์ระหว่างกันอีกครัง้ จึงนบัเป็น

โอกาสอนัดีที่ผู้ประกอบการจะได้เข้าไปท าตลาดเชิงรุกกนัมากขึน้ กลบัมาเป็นตลาดที่ต้องท าตลาดกนัอย่างจริงจงัอีกครัง้ 



 
 

• ตลาดที่ต้องเน้นคุณภาพ แม้ว่าซาอดุีอาระเบียมีประชากรอยู่ราว 36 ล้านคน ซึง่อาจไม่ใหญ่นกัในแง่ของ
จ านวนประชากร (เทียบกับไทยที่ราว 70 ล้านคน) อย่างไรก็ตาม ศักยภาพของตลาดซาอุดีอาระเบียอยู่ที่ก าลงัซือ้ของ
ผู้บริโภคที่อยู่ในระดับสูง โดยซาอุดีอาระเบียถูกจัดอยู่ในกลุ่มประเทศรายได้สูงของธนาคารโลกจากระดับ รายได้
ประชาชาติต่อคนต่อปี (GNI per Capita) ที่สูงถึง 21,540 ดอลลาร์สหรัฐ (เทียบกับไทยที่ระดับ 7,090 ดอลลาร์สหรัฐ) 
ดงันัน้ โอกาสของผู้ประกอบการไทยในการเจาะตลาดซาอุดีอาระเบียจึงควรเน้นไปที่คณุภาพของสินค้าและบริการที่จะ
สร้างความประทบัใจให้กบัผู้บริโภคมากกว่ากลยทุธ์ด้านราคา  

• ตลาดแห่งโอกาสจากการเปลี่ยนแปลง ซาอดุีอาระเบียก าลงัเดินหน้าเปลี่ยนแปลงประเทศครัง้ใหญ่ด้วย
นโยบาย VISION 2030 ที่ต้องการพัฒนาอุตสาหกรรมและธุรกิจใหม่ในประเทศเพื่อลดการพึ่งพาอุตสาหกรรมน า้มัน
เพียงอย่างเดียว ซึ่งนโยบายดงักล่าวก่อให้เกิดโครงการลงทนุในหลากหลายธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นโครงการพลงังานสะอาด 
(พลงังานหมนุเวียน, EV และไฮโดรเจน) โครงการอสงัหาริมทรัพย์รูปแบบใหม่ ไปจนถึงการพฒันาแหล่งท่องเที่ยวเพื่อ
เปิดรับนกัท่องเที่ยวต่างชาติมากขึน้ โดยโอกาสใหม่ที่เกิดขึน้ครอบคลมุถึงความต้องการสินค้าและบริการที่หลากหลาย
มากขึน้ รวมถึงโอกาสด้านการลงทุนจากการที่ซาอุดีอาระเบียเองก็ต้องการประสบการณ์และเทคโนโลยีของนกัลงทุน
ต่างชาติที่จะเข้ามาช่วยให้นโยบาย VISION 2030 สามารถเดินหน้าเปลี่ยนแปลงประเทศได้อย่างที่ตัง้เป้าไว้ นอกจากนี ้
หากพิจารณาด้านโครงสร้างประชากรซาอุดีอาระเบียก็จะพบว่าประชากรวัยหนุ่มสาว (อายุต ่ากว่า 25 ปี) มีสดัส่วนถึง 
37% ของประชากรทัง้หมด เทียบกบัไทยที่กลุม่ประชากรในช่วงอายดุงักลา่วมีสดัสว่นเพียง 29% ซึง่นัน่หมายถึงแนวโน้ม
การยอมรับสินค้าและวฒันธรรมใหม่ ๆ ที่จะเปิดกว้างมากขึน้ตามพฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ และสร้างโอกาสที่จะเกิดขึน้
จากการเปลี่ยนแปลงด้านรสนิยมของผู้บริโภคในระยะข้างหน้า 

แม้โอกาสการค้าการลงทุนไทยในซาอุดีอาระเบียจะกลับมาเปิดกว้างอีกครัง้ แต่ต้องยอมรับว่าตลาด
ซาอุดีอาระเบียเป็นสนามที่มีผู้ เล่นต่างชาติจากทั่วโลกจับตามองและการแข่งขันอยู่ในระดับสูง ดังนัน้ การเร่งขยาย
ความสมัพันธ์ต่อเนื่อง โดยเฉพาะในภาคธุรกิจ ไปจนถึงการใช้ประโยชน์จาก Soft Power อาทิ ภาคการท่องเที่ยว 
จากแนวโน้มการเดินทางมาประเทศไทยของนกัท่องเที่ยวซาอุดีอาระเบียที่เพิ่มขึน้ จะมีส่วนช่วยสร้างแต้มต่อให้สินค้า
และบริการไทยสามารถเข้าไปแข่งขนัในตลาดซาอุดีอาระเบียได้สสูียิ่งขึน้ ขณะเดียวกนั EXIM BANK ก็พร้อมเป็นตวัช่วย
ในภาคการเงินทีจ่ะร่วมมือกบัทัง้ภาครัฐและภาคเอกชนในการเดินหน้ารุกตลาดซาอดุีอาระเบียอย่างมัน่คงในระยะข้างหน้าครับ 
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