
 
 
 

SMEs ไทยก็มี “ของดี” ซะด้วย…ว้าวุ่นเลยทีนี ้
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ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 
   

 นับตัง้แต่ต้นปี 2566 แทบไม่มีวันไหนเลยท่ีคลื่นลมเศรษฐกิจโลกจะสงบ มีเหตุการณ์ให้เราว้าวุ่นแทบทุกวัน 
ไม่วา่จะเป็นการปรับขึน้อตัราดอกเบีย้ของธนาคารกลางทัว่โลกเพ่ือต่อสู้กบัเงินเฟ้อ ปัญหาภูมิรัฐศาสตร์และภยัธรรมชาติ 
ท่ีเร่งตัวขึน้ รวมถึงล่าสุดเศรษฐกิจจีนท่ีฟื้นตัวช้ากว่าท่ีคาด ล้วนกดดันบรรยากาศการค้าโลก และกระทบช่ิงมาถึง 
การสง่ออกของไทย 7 เดือนแรกปี 2566 ให้หดตวั 5.5% นบัเป็นการหดตวั 10 เดือนติดตอ่กนั  

อา่นถึงตรงนีแ้ล้วอย่าเพ่ิงหมดหวงักนันะครับ เพราะท่ามกลางข่าวร้าย ก็ยงัพอมีข่าวดีท่ีท าให้ผม Surprise อยู่ไมน้่อย 
คือ ตวัเลขการส่งออกของ SMEs ไทยท่ีขยายตัวได้อย่างก้าวกระโดดสวนทางกับการส่งออกรวม ล่าสุดการส่งออกของ 
SMEs 6 เดือนแรกปี 2566 ขยายตวัสูงถึง 27.9% ขยายตวั 6 เดือนติดต่อกัน ผลกัดนัให้สดัส่วนมูลค่าส่งออก SMEs ต่อ
การสง่ออกรวมเพ่ิมขึน้สงูสดุในรอบ 4 ปีท่ี 13.4% ตวัเลขดงักลา่วท าให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องและ EXIM BANK ท่ีพยายาม
เพ่ิมบทบาท SMEs ตอ่การสง่ออกไทยมาโดยตลอด ยินดีเป็นอย่างย่ิง และท าให้ความหวงัท่ีจะเพ่ิมสดัสว่นดงักลา่วให้ทะล ุ
20% ตามแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติฉบบั 13 อาจไมไ่กลเกินเอือ้ม 

ถึงตอนนี ้ผู้ อ่านหลายท่านอาจมีค าถามในใจไม่ต่างจากผมว่าสินค้าส่งออก SMEs ไทยมีอะไรดี ท าไมถึงยังโตได้
ท่ามกลางคลื่นลมเศรษฐกิจโลกท่ีผันผวน จากการท่ีผมได้สังเกตข้อมูลการส่งออก SMEs ในเบือ้งต้นของส านักงาน
สง่เสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) ท าให้ผมเห็น Characters บางอย่างท่ีน่าสนใจของสินค้า SMEs ไทยท่ี
สามารถน ามาตอ่ยอดได้ใน 3 มิติ ซึง่ผมจะขออธิบายผ่านตวัอกัษร S-M-E ดงันี ้

 Soft Power หากพิจารณากลุ่มสินค้า SMEs ท่ีขยายตวัได้โดดเด่น กลุ่มแรกท่ีสะดุดตาผมคือ สินค้าเกษตรและ
อาหารที่ขยายตวัได้ถึง 12.3% และ 20.3% ตามล าดบั สินค้ากลุ่มนีไ้ม่เพียงมีแรงต้านทานสงูต่อเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอลง 
เพราะเป็นสินค้าจ าเป็น แต่ยังเป็นสินค้าท่ีสะท้อน Soft Power หรืออัตลกัษณ์ความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี เห็นได้จาก
อาหารไทยท่ีติด Top Chart ความอร่อยแทบทกุโพลทัว่โลก หรือแม้แต่ผลไม้ไทยหลายชนิดท่ีตอนนีก้ลายเป็นพระเอกหนุน
การสง่ออก SMEs โดยเฉพาะทุเรียนท่ีถือเป็น Role Model ในการเช่ือมต่อการส่งออกกบัการท่องเท่ียว สงัเกตได้จากการ
สง่ออกทเุรียนไทยไปจีนเม่ือ 10 ปีก่อน ท่ีมีสดัส่วนไมถ่ึง 50% ของการสง่ออกทเุรียนรวม แต่หลงัจากนัน้สดัสว่นดงักล่าวก็
เพ่ิมขึน้ตอ่เน่ืองในทิศทางเดียวกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวจีน จนลา่สดุตลาดจีนมีสดัสว่นกวา่ 90% ของการสง่ออกทเุรียนไทย 
พูดง่าย ๆ คือ คนจีนได้ลองแล้วติดใจ แม้ในช่วง COVID-19 ท่ีตวัไม่ได้มา ก็อดใจไม่ได้ท่ีต้องน าเข้าไปรับประทาน นอกจากนี ้
อีกหนึง่สินค้า SMEs ท่ีน่าสนใจคือ อญัมณีและเคร่ืองประดบัท่ีขยายตวัได้ถงึ 82% ซึง่ผมมองวา่สินค้าดงักลา่วเป็นอีกหนึ่ง
สินค้า Soft Power ศักยภาพท่ีสามารถสะท้อนศิลปวัฒนธรรมและเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวได้ดีไม่ต่างจากสินค้าเกษตร
ข้างต้น เพราะเด๋ียวนีห้ากนกัท่องเท่ียวต่างชาติมาไทยแล้วไม่ได้ใส่ชดุไทยกบัเคร่ืองประดบัไทยถ่ายรูปกบัโบราณสถานลง 
Social Media ก็เหมอืนมาไมถ่งึประเทศไทยจริงไหมครับ  

 Modern Supply Chain ตลอดหลายทศวรรษท่ีผ่านมา เม็ดเงินลงทุนโดยตรงจากต่างชาติ (FDI) ท่ีไหลเข้าไทย
ต่อเน่ืองโตเฉลี่ยเกือบ 10% ต่อปี ไม่เพียงช่วยผลกัดนัให้ไทยกลายเป็นฐานการผลิตระดบัโลกในหลายอุตสาหกรรม แต่ยัง
สร้าง Spillover Effect ไปยงั SMEs ไทยจ านวนไม่น้อยท่ีสามารถเข้ามามีส่วนร่วมในห่วงโซ่อุปทานดงักล่าว ผ่านการเป็น 



 
 
Supplier หรือกระทัง่เป็นผู้ รับจ้างผลิตในขัน้ตอนตา่ง ๆ จนสามารถพฒันาสินค้าตนเองให้ได้มาตรฐาน สร้างโอกาสส่งออก
เพ่ิมเติมไปยังลูกค้ากลุ่มใหม่ ๆ สังเกตได้จากล่าสุดการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมของ SMEs ไทยช่วงคร่ึงแรกปี 2566 
ขยายตวัได้ถงึ 44% โดยเฉพาะในหมวดสินค้าท่ีเกาะไปกบักระแสดิจิทลัและ Urbanization ไมว่า่จะเป็นชิน้ส่วนและอปุกรณ์
เก่ียวกบัโทรศพัท์ โทรทศัน์ เคร่ืองปรับอากาศ กล้องถ่ายรูป รวมถึงเคร่ืองประมวลผลอตัโนมตัิ เป็นต้น สิ่งเหลา่นีอ้าจสะท้อน
ได้ว่า SMEs ไทยก็ไม่ได้ตกขบวนเทรนด์ดิจิทลัของโลกไปซะทัง้หมด ย่ิงไปกว่านี ้การที่หลายประเทศในอาเซียนรวมถึงไทย
วางตวัเป็นกลางท่ามกลางปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ท่ีเร่งตวัขึน้ ก็ช่วยเพ่ิมโอกาสให้ SMEs ไทยรายอื่น ๆ อาจแทรกตวัเข้ามาใน 
Supply Chain ของ Future Industry ใหม่ ๆ ได้มากขึน้ ล่าสุดยอดขอรับการส่งเสริมการลงทุนในไทยช่วงคร่ึงแรกปี 2566 
โตถงึ 70% โดยมีเมด็เงินในอตุสาหกรรมเป้าหมายมากถงึ 80% อีกด้วย 

 Eco-Friendly แม้ปัจจุบนัจะยงัไม่มีการเก็บข้อมลูการส่งออกสินค้า Green อย่างชดัเจน แต่จากท่ีผมสงัเกตข้อมลู
การสง่ออกบางสว่น ก็เห็นถงึโอกาสในหลายสินค้าท่ีหาก SMEs ไทยปรับตวัได้เร็วก็จะช่วยสร้างแต้มตอ่ได้ไมย่าก ท่ีเห็นได้
ชดัคือ การสง่ออกอปุกรณ์ Solar Cell ของ SMEs ไทยท่ีโตตอ่เน่ืองตามการใช้พลงังานทดแทนทัว่โลก อย่างไรก็ตาม ยงัมีอีก
หลายสินค้าส่งออก Top 10 ของ SMEs ท่ีต้องเร่งปรับตวัเพ่ือไม่ให้ตกขบวน ไม่วา่จะเป็นผลิตภณัฑ์พลาสติกท่ีต้องหนัมา
ใช้วสัดท่ีุเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึน้ ผู้ผลิตเฟอร์นิเจอร์ท่ีต้องเตรียมรับกบักฎระเบียบสินค้าปลอดจากการตดัไม้ท าลาย
ป่าของยุโรป หรือแม้แต่ผู้ผลิตชิน้ส่วนยานยนต์และยางล้อท่ีต้องเร่งพฒันาสินค้าให้ตอบกระแสรถยนต์ EV ท่ีก าลงัมาแรง 
ทราบหรือไมว่า่ยางล้อ EV แพงวา่ยางปกติถงึ 1-2 เท่าเลยทีเดียว ทัง้นี ้ผมมองว่าการ Go Green แม้จะเพ่ิมต้นทนุในระยะ
สัน้ แตใ่นระยะยาวแล้ว SMEs จะได้ประโยชน์หลายเด้ง ทัง้ตลาดท่ีกว้างขึน้ Margin ท่ีสงูขึน้ การเข้าถึงเงินทุนง่ายขึน้และ
ถกูลง โดยผลส ารวจของ Moore Global บริษัทท่ีปรึกษาระดบัโลกชีว้า่บริษัทท่ีให้ความส าคญักบัสิ่งแวดล้อมและ ESG จะ
มีก าไรเพ่ิมขึน้ถงึ 9.1% ตอ่ปีมากกวา่บริษัทท่ีเพิกเฉยท่ีก าไรเพ่ิมขึน้เพียง 3.7% เท่านัน้ 

สิ่งท่ีกล่าวมาข้างต้น สะท้อนถึงจุดแข็งและโอกาสท่ียังเปิดกว้างส าหรับ SMEs ไทยในเวทีการค้าโลก โดย EXIM 
BANK ในฐานะธนาคารเพ่ือการพฒันาก็พร้อมให้การสนบัสนนุผ่านบริการท่ีครบวงจรในการสร้างผู้สง่ออกหน้าใหมใ่ห้เข้า
มาเป็นฟันเฟืองส าคญัในการผลกัดนัการสง่ออกไทยให้เติบโตอย่างยัง่ยืน อย่ารอช้านะครับ มาช่วยกนัน า “ของด”ี ของไทย
ไปอวดสายตาชาวโลกกนัเยอะ ๆ ครับ  

 
 

Disclaimer : คอลมัน์นีเ้ป็นข้อคิดเห็นส่วนบคุคล จึงไม่จ ำเป็นต้องสอดคล้องกบัควำมคิดเห็นของ EXIM BANK 
 

 
 
 
 
 


