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อาเซยีนเป็นตลาดสง่ออกเครื�องสาํอาง
ของมูลค่ าส่ งออกเครื� องสํ าอางทั �งหมดของไทย โดยการ
คดิเป็นสดัส่วนราวรอ้ยละ 8 ของมลูค่าส่งออกทั �งหมด 
เป็นที�น่าสังเกตว่ามูลค่าส่งออก
ขยายตวัไม่โดดเด่นนัก โดยเฉพาะมูลค่าส่งออกไปอนิโดนีเซยีและมาเลเซีย
เครื�องสําอางของไทยไปอาเซยีน ขณะที�
และ สปป.ลาว (ร้อยละ 4.3) กลบัเป็นตลาดที�มีอตัราการขยายตวั
โดดเด่นที�สดุ สะท้อนการเป็นตลาดศกัยภาพที�มี
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ลาว...ตลาดเครื�องสาํอางที�มีศกัยภาพของไทย
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งออกเครื�องสาํอางสาํคญัของไทย สะทอ้นไดจ้ากสดัส่วนการส่งออกปี 
เครื� องสํ าอางทั �งหมดของไทย โดยการส่ งออกไป ฟิลิป ปินส์

ของมลูค่าส่งออกทั �งหมด รองลงมา คอื มาเลเซยี และอนิโดนีเซยี
มูลค่าส่งออกเครื�องสําอางของไทยไป 3 ตลาดดังกล่าวในช่วงระหว่างปี 
นัก โดยเฉพาะมูลค่าส่งออกไปอนิโดนีเซยีและมาเลเซีย ซึ�งขยายตวัตํ�า

ไปอาเซยีน ขณะที�ตลาดส่งออกที�ยงัมีสดัส่วนไม่มาก อาทิ เมียนมา 
กลบัเป็นตลาดที�มีอตัราการขยายตวัของมูลค่าส่งออกเครื�องสาํอางไทย

สะท้อนการเป็นตลาดศกัยภาพที�มีโอกาสเติบโตสงู 
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สดัส่วนการส่งออกเครื�องสาํอางของไทยปี 2558 
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ของมลูค่าส่งออกเครื�องสาํอางไทยในอาเซียน ปี 2554

 

 

 
อาเซียน 

ของไทยในอาเซียน  

โดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพื �อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย (EXIM BANK) 

ปี 2558 อยู่ที�รอ้ยละ 45 
ฟิลิป ปินส์มีมู ลค่ ามากที�สุ ด  

อนิโดนีเซยี อย่างไรกต็าม 
ในช่วงระหว่างปี 2554-2558  

ซึ�งขยายตวัตํ�ากว่ามูลค่าส่งออก
เมียนมา (ร้อยละ 5.8) 

ของมูลค่าส่งออกเครื�องสาํอางไทย
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 ปจัจุบันเมียนมาเป็นตลาดส่งออกเครื�องสําอางอันดับ 6 ของไทย โดยมูลค่าส่งออกเพิ�มขึ�น 
อย่างมีนัยสําคัญหลังจากรัฐบาลเมียนมาผ่อนคลายกฎระเบียบการนําเข้าสินค้าในปี 2553 รวมทั �งดําเนิน 
การปฏริปูโครงสรา้งทางเศรษฐกจิและการเมอืงในเวลาต่อมา ขณะที� สปป.ลาว เป็นตลาดส่งออกเครื�องสาํอาง
อนัดบั 9 ของไทย โดยมูลค่าส่งออกขยายตวัในระดบั 2 หลักมาโดยตลอด และมอีตัราการขยายตัวเฉลี�ยสูงสุด 
ในอาเซยีนที�ราวรอ้ยละ 19 ในช่วงปี 2554-2558 ทั �งนี� สนิคา้เครื�องสําอางที�ไทยส่งออกแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก ่
กลุ่มเครื�องสําอาง เครื�องหอมและสบู่ ซึ�งเป็นสนิคา้สําเร็จรูป และกลุ่มวตัถุดิบเพื�อใชท้ําเครื�องสําอาง สําหรบั
สินค้าในกลุ่มเครื�องสาํอาง เครื�องหอมและสบู่ที�เมียนมาและ สปป.ลาว นําเข้าจากไทยมากเป็นอนัดบั 1 
คือ ผลิตภณัฑ์บาํรงุผิวหน้าและครีมกนัแดด รองลงมาได้แก่ แป้งฝุ่ น สิ�งปรงุแต่งที�ใช้แต่งตา ลิปสติก  
และยาทาเลบ็ ตามลาํดบั เป็นที�น่าสงัเกตว่า ผลติภณัฑ์บํารุงผวิหน้าและครมีกนัแดดเป็นที�ต้องการในเมยีนมา  
และ สปป.ลาว เพิ�มขึ�นอย่างต่อเนื�อง โดยเฉพาะ สปป.ลาว ซึ�งมลูค่าส่งออกสนิคา้ดงักล่าวของไทยขยายตวัเฉลี�ย
เกอืบรอ้ยละ 30 ในชว่งปี 2554-2558  
 สําหรบัสินค้าในกลุ่มวตัถดิุบเพื�อใช้ทําเครื�องสาํอางที�ไทยส่งออกไปเมียนมาและ สปป.ลาว 
ส่วนใหญ่เป็นวตัถดิุบสาํหรบัทําเครื�องหอม อย่างไรก็ตาม มูลค่าส่งออกสนิคา้ดงักล่าวยงัไม่สูงนักเมื�อเทยีบกบั
มลูคา่สง่ออกเครื�องสาํอางสาํเรจ็รปู เนื�องจากเมยีนมาและ สปป.ลาว นิยมนําเขา้สนิคา้ดงักล่าวจากจนีซึ�งมรีาคาถกูกว่า  

 
 
� กลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีจํานวนมาก จากการที�ประชากรส่วนใหญ่ในเมียนมาและ สปป.ลาว อยู่ใน 
วยัทาํงาน (อายุระหว่าง 15-64 ปี) โดยมสีดัส่วนรอ้ยละ 68 และรอ้ยละ 62 ของประชากรทั �งหมดในแต่ละประเทศ
ตามลาํดบั ซึ�งถอืเป็นกลุ่มลกูคา้เป้าหมายของตลาดเครื�องสาํอางประเภทผลติภณัฑบ์าํรงุผวิพรรณและเสรมิความงาม 
โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์บํารุงผิวหน้าและครมีกนัแดด แป้งฝุ่น และสิ�งปรุงแต่งที�ใช้แต่งตา ซึ�งคาดว่าจะมีแรงซื�อ
เพิ�มขึ�นอกีใน 2-3 ปีขา้งหน้า ตามจํานวนประชากรวยัทํางานที�มแีนวโน้มเพิ�มขึ�น ขณะที�การคบืคลานเขา้มาของ
วฒันธรรมตะวนัตกผ่านสื�อโทรทศัน์ สื�อสิ�งพิมพ์ และสื�อออนไลน์ในปจัจุบนั จะกระตุ้นให้เครื�องสําอางจาก
ต่างประเทศ รวมถงึเครื�องสาํอางของไทยไดร้บัความสนใจจากผูบ้รโิภคกลุ่มนี�มากขึ�น 
 

� ผู้บริโภคระดบักลางมีจาํนวนเพิ�มขึGน ปจัจุบนัผูบ้รโิภคระดบักลางในเมยีนมา และ สปป.ลาว มจีํานวนเพิ�มขึ�นมาก 
ซึ�งส่วนใหญ่ให้ความสําคัญกับการดูแลภาพลักษณ์และบุคลิกภาพของตนเอง จึงมีความต้องการ 
สนิคา้เครื�องสําอางเพิ�มขึ�น ทั �งนี� Boston Consulting Group บรษิทัที�ปรกึษาชั �นนําของโลกคาดการณ์ว่า
ผูบ้รโิภคระดบักลางของเมยีนมาจะเพิ�มขึ�นเป็น 2 เท่าในปี 2563 ซึ�งจะส่งผลดต่ีอการส่งออกเครื�องสําอาง
ประเภทผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดและดูแลเส้นผม ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวหน้า สบู่  และยาสีฟนัของไทย  
เนื�องจากสนิคา้ไทยเป็นที�นิยมมากในเมยีนมา 

 โครงสร้างประชากร  (% ของจาํนวนประชากรทั Gงประเทศ) 
อายรุะหว่าง 0-14  ปี อายรุะหว่าง 15-24  ปี อายรุะหว่าง 25-64  ปี อาย ุ65  ปีขึGนไป 

เมียนมา 26% 18% 50% 6% 
สปป.ลาว 34% 21% 41% 4% 

ที�มา : World Bank, 2015 

ภาพรวมการส่งออกเครื�องสาํอางของไทยไปเมียนมา และ สปป.ลาว 

ปัจจยัสนับสนุนการส่งออกเครื�องสาํอางของไทยไปเมียนมา และ สปป.ลาว 
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� มีช่องทางการจดัจาํหน่ายที�หลากหลาย สนิคา้เครื�องสําอางของไทยสามารถกระจายเขา้สู่ตลาดเมยีนมา  
และ สปป.ลาว ผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายที�หลากหลาย อาทิ ซูเปอร์มาร์เก็ต ห้างสรรพสินค้า มินิมาร์ท  
และตลาดกลางแจ้ง รวมถึงร้านขายของชําซึ�งตั �งอยู่ตามแหล่งชุมชนต่างๆ ทําให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภค 
ได้อย่างครอบคลุม ขณะเดียวกนัการส่งออกเครื�องสําอางของไทยยังได้อานิสงส์จากการเข้าถึงสื�อออนไลน์ 
ที�เพิ�มขึ�นในชมุชนเมอืง ซึ�งชว่ยกระตุน้ความตอ้งการสนิคา้ดงักล่าวเพิ�มขึ�น  

 
 

ปัจจุบนัไทยเป็นแหล่งนําเข้าเครื�องสาํอางอนัดบั 1 ของทั Gงเมียนมา และ สปป.ลาว จากขดีความสามารถ 
ในการแข่งขันของไทยที�อยู่ในระดับสูงเมื�อเทียบกับคู่แข่งจากประเทศอื�นๆ อาทิ จีน ญี�ปุ่น และเกาหลีใต ้ 
อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาเป็นรายสินค้าพบว่า จีนเป็นคู่แข่งอันดับ 1 ในสินค้าวัตถุดิบเพื�อใช้ทํา
เครื�องสาํอาง เนื�องจากมคีวามไดเ้ปรยีบดา้นตน้ทุนการผลติที�อยู่ในระดบัตํ�าและสามารถผลติสนิคา้ปรมิาณมาก 
ได้ในเวลาที�จํากดั นอกจากนี� สนิคา้ลอกเลยีนแบบที�แพร่กระจายมากขึ�นในปจัจุบนั ทําใหผู้บ้รโิภคชาวเมยีนมา  
และ สปป.ลาว เกิดความสับสนระหว่างสินค้าไทยและสินค้าลอกเลียนแบบ จนอาจทําให้ตัดสินใจผิดพลาด 
และซื�อสนิคา้ลอกเลยีนแบบแทน เนื�องจากมรีาคาถกูกว่า ขณะเดยีวกนั ผลิตภณัฑบ์าํรงุผิวหน้าและครีมกนัแดด
จากเกาหลีใต้ก็เริ�มเข้ามาขยายตลาดในเมียนมามากขึGน ซึ�งในระยะข้างหน้าอาจเป็นคู่แข่งสําคญั 
ของไทยได้ และเป็นประเด็นที�ผู้ส่งออกไทยพงึระวงัควบคู่ไปกบัการแข่งขนัจากแบรนด์เครื�องสําอางท้องถิ�น 
ในเมยีนมา ซึ�งส่วนใหญ่เป็นผูผ้ลติเครื�องสําอางจากทานาคาซึ�งเป็นพชืทอ้งถิ�นของเมยีนมา (ส่วนใหญ่ใชท้ําแป้งทาหน้า) 
เชน่ แบรนด ์Shwe Pyi Nann และแบรนด ์Thanaka Herbal เป็นตน้  
 อย่างไรก็ตาม การที�ผู้บริโภคชาวเมียนมาและชาวลาวมีความจงรกัภักดีต่อแบรนด์สูง ประกอบกบั 
การประชาสมัพนัธส์นิคา้ในลกัษณะการบอกเล่าแบบปากต่อปากยงัมอีทิธพิลอยา่งมากต่อการตดัสนิใจซื�อสนิคา้
ของผูบ้รโิภคในทั �งสองตลาดนี� ผูป้ระกอบการไทยจงึควรสรา้งจุดเด่นของสนิคา้ทั �งในดา้นของแบรนด์และคุณภาพ  
รวมถึงควรพัฒนาสินค้าให้เหมาะกับไลฟ์สไตล์และความต้องการของผู้บริโภค เนื�องจากตลาดความงาม 
มกีารเปลี�ยนแปลงอยู่เสมอ ขณะที�ปจัจุบนักระแสนิยมนักแสดงและนักร้องเกาหลีใต้ได้เขา้มามีอทิธิพลต่อ 
วถิชีวีติของกลุ่มวยัรุ่นในอาเซยีนเพิ�มขึ�น ซึ�งกลุ่มวยัรุ่นชาวเมยีนมาเองกต็อบรบักระแสดงักล่าวค่อนขา้งมาก 
ส่งผลใหเ้ครื�องสําอางจากเกาหลใีต้เริ�มเขา้มาขยายตลาดในเมยีนมามากขึ�น อย่างไรกต็าม เครื�องสําอางของไทย 
ยงัมีความได้เปรียบจากการเป็นสินค้าที�ชาวเมียนมามีความคุ้นเคยมากกว่า  ดังนั �น นอกจากการพฒันา
คุณภาพสนิค้าแล้ว ผูป้ระกอบการไทยควรรกัษาภาพลกัษณ์ที�ดขีองเครื�องสําอางไทยเพื�อรกัษาฐานลูกค้าเดิม 
รวมถึงควรทําการประชาสัมพันธ์สินค้ามากขึ�นเพื�อขยายฐานลูกค้าอย่างต่อเนื�อง โดยอาจเลือกช่องทาง 
การประชาสมัพนัธท์ี�มตีน้ทนุตํ�าผา่นสื�อออนไลน์ต่างๆ ซึ�งสามารถเขา้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคไดอ้ย่างกวา้งขวางและรวดเรว็ 
นอกจากนี� ผู้ประกอบการไทยที�สนใจส่งออกเครื�องสําอางไปเมียนมา และ สปป.ลาว ควรศึกษาตลาด
โดยเฉพาะพฤติกรรมผู้บริโภค กฎระเบียบด้านการส่งออกและนําเข้า รวมถึงรายละเอียดของมาตรฐานสินค้า
เครื�องสําอางของเมียนมาและ สปป.ลาว อย่างถี�ถ้วน เพื�อให้สามารถรุกตลาดศกัยภาพทั Gงสองแห่งนีG  
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
Disclaimer : ขอ้มูลต่างๆ ที�ปรากฏ เป็นขอ้มูลที�ไดจ้ากแหล่งขอ้มูลที�หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื�อวตัถุประสงคใ์น
การใหข้อ้มลูแก่ผูท้ ี�สนใจเท่านั �น โดยธนาคารเพื�อการสง่ออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ที�อาจ
เกดิขึ�นจากการที�มบุีคคลนําขอ้มลูนี�ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 

ภาวะการแข่งขนัของเครื�องสาํอางไทยในเมียนมา และ สปป.ลาว 


